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Boost Post

Erste Schritte mit
dem Facebook-
Werbeanzeigenmanager

Der Werbeanzeigenmanager bietet dir leistungsstdrkere Funktionen,
mit denen du mehrere Anzeigen, Anzeigengruppen und Kampagnen
verwalten kannst. Dieser Kurs stellt die Benutzeroberfldche des
Werbeanzeigenmanagers vor und fiihrt dich schrittweise durch die
Einrichtung eines Werbekontos.



Zwei Moglichkeiten, auf Facebook zu werben

Uber Facebook kannst du dich mit Menschen verbinden, die sich fiir dein Produkt oder
deine Dienstleistung interessieren. Es gibt zwei Mdglichkeiten, um Werbeanzeigen auf
Facebook zu erstellen: iiber deine Unternehmensseite oder im Werbeanzeigenmanager.

0 Jasper’s Market

Erstelle Werbeanzeigen iiber deine

Unternehmensseite

Beitrag bewerben

Du von deiner Unternehmensseite aus verschiedene ,‘ ())N
A

Arten von Facebook-Werbeanzeigen erstellen. Eine
Moglichkeit besteht darin, einen Beitrag zu bewerben.

Boost Post

Hervorheben

Du kannst dein Unternehmen auch lokal hervorheben,
den Traffic zu deiner Website steigern und mehr. Wahle
den Button Hervorheben unten links auf deiner
Unternehmensseite. Wir begleiten dich dann Schritt fir
Schritt beim Erstellen einer Werbeanzeige.

Von deiner Unternehmensseite aus kannst du nur
einzelne Anzeigen erstellen. Facebook macht dir
Vorschlage zu Zielgruppe, Text und Bildern.

Uber den Werbeanzeigenmanager kannst du
herbeanzeigenmandgs =
umfangreichere, starker koordinierte Werbekampagnen

erstellen. Du kannst auf beiden Wegen Menschen
erreichen, die sich wahrscheinlich fiir dein Unternehmen
interessieren. Im Werbeanzeigenmanager hast du jedoch
mehr Optionen und grofRere Kontrolle.

Schalte Werbung mit dem Werbeanzeigenmanager

Der Werbeanzeigenmanager von Facebook gibt dir vollstdndige Kontrolle tber die
Art deiner Werbeanzeigen, ihr Format und die Zielgruppe, die sie erreichen. Aufserdem
kannst du Feineinstellungen am Zeitplan und am Budget vornehmen.

Die Oberfldche des Werbeanzeigenmanagers ist mit deinem Facebook-Konto verkniipft.
Du kannst von deiner Startseite aus zum Werbeanzeigenmanager navigieren.

Im Mend unten links siehst du einen Link zum Werbeanzeigenmanager. Moglicherweise
musst du Mehr anzeigen auswahlen, um ihn zu sehen. Wahle anschliefsend
Werbeanzeigenmanager aus.
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Werbeziele

Wenn du deine Geschaftsziele kennst, kannst du leichter das passende Werbeziel auswahlen, mit dem deine
Kampagne wahrscheinlich das gewtinschte Ergebnis erzielt. Mit Werbeanzeigen, die du lber deine Seite erstellst,
kannst du Beitrdge bewerben, zu Website-Kdufen anregen und Leads generieren. Im Werbeanzeigenmanager
kannst du Ziele auswahlen, die Menschen zu wertvollen Handlungen auf deiner Website oder in deiner App
anregen. Du kannst auch mit Katalogverkdufen Artikel aus deinem Bestand hervorheben.

Erweiterte Targeting-Optionen

Wenn du Werbeanzeigen Uiber deine Seite erstellst, kannst du deine
Zielgruppe nach Interessen, Alter und Geschlecht auswahlen.

Im Werbeanzeigenmanager stehen dir dieselben Eigenschaften
zur Verfligung, aber auch erweiterte Targeting-Tools wie Custom

Audiences und Lookalike Audiences.

Gestaltungsoptionen

Im Werbeanzeigenmanager kannst du Collection Ads erstellen,
fur jede Platzierung eigene visuelle Inhalte auswahlen und mit

dem Video Creation Kit Videos anhand von Vorlagen erstellen.
Das sind nur ein paar der zusdtzlichen Mdglichkeiten, die du im

Werbeanzeigenmanager findest.

Anzeigenplatzierungen

Platzierungen sind die Orte, an denen deine Anzeigen erscheinen.
Facebook bietet dir verschiedene Mdglichkeiten, deine Zielgruppen
dort zu erreichen, wo sie sich wahrscheinlich aufhalten. Wenn du
beispielsweise Uiber deine Seite Werbung erstellst, kannst du sie auf
Instagram und Facebook schalten. Mit dem Werbeanzeigenmanager
stehen dir diese Optionen sowie Platzierungen im Audience

Network zur Verfligung.

Verfiigbare Anzeigenplatzierungen:

ﬁ Facebook @ Instagram

Feed Feed
Rechte Spalte Stories
Instant Articles

In-Stream-Videos

Stories
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Create Audience

Name
Gender
All Men Women
Age
18v - 65+v
Locations
14

Detailed Targeting

Q Messenger

Postfach
Gesponserte Nachrichten
Stories



Audience Network

Facebook und Instagram sind sehr beliebte Plattformen, aber Nutzer verbringen auch viel Zeit in anderen
Apps und auf anderen Websites. Uber das Audience Network kannst du mehr Menschen, die dir wichtig sind,
an diesen anderen Orten erreichen.

Mit dem Audience Network kannst du deine Facebook- und Instagram-Kampagnen auf Tausende weitere
Websites und Apps ausweiten. Audience Network-Anzeigen nutzen dieselben Systeme fiir Targeting, Auktion,
Auslieferung und Messung wie Facebook-Anzeigen.

Banner, Interstitial Ad und Native Ad Rewarded Video und In-Stream-Video

Mit Werbeanzeigen lber deine Seite stehen dir Tools zur Verfligung, um deine Zielgruppe zu erweitern. Im
Werbeanzeigenmanager hast du noch mehr Méglichkeiten, Menschen anzusprechen, die sich flr deine Artikel
oder Dienstleistungen interessieren.
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Einrichtung deines Business Manager-Kontos

Hier erfahrst du, wie du dein Konto im Werbeanzeigenmanager von Facebook einrichtest und
deine Zeitzone, deine Wdhrung, deine Zahlungsmethoden und dein Ausgabenlimit anpasst.

Bevor du im Werbeanzeigenmanager loslegen kannst, brauchst du eine Facebook-Unternehmensseite. Du
musst kein Konto im Werbeanzeigenmanager einrichten - es wird automatisch erstellt, wenn du deine Seite
einrichtest. Du kannst den Werbeanzeigenmanager jederzeit liber deine Facebook-Seite aufrufen. Viele der
folgenden Optionen erreichst du iber den Button ,,Einstellungen® oben rechts.

deinem Werbekonto

8:  Ad Accounts

Du kannst deine Kontoinformationen in den = Pages
Werbekonto-Einstellungen aufrufen. Payment Settings Ad Account Setup

(]

A Notifications
Ad Account ID

Wenn du zum ersten Mal die Einstellungen im
Werbeanzeigenmanager 6ffnest, musst du dein Ad Account Name
Werbekonto einrichten.

Time Zone

Dir wird automatisch eine zufallige Konto-ID- (GMT -05:00) CentralTime
Nummer zugewiesen und deine Wihrung und

. . C
Zeitzone werden anhand deines Standorts Y

festgelegt.

Du kannst diese Einstellungen spdter dandern. Beispielsweise kdnntest du dein Unternehmen an
einen anderen Standort verlegen oder Transaktionen in einer anderen Wahrung vornehmen. Oder

vielleicht hast du dein Facebook-Unternehmenskonto wahrend einer Auslandsreise eingerichtet
und musst deine Zeitzone dndern. Du kannst diese Optionen im Einstellungsmenii andern.
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https://www.facebook.com/ads/manager/account_settings/information/

Wiadhle Zeitzone andern oder Wahrung andern aus.
Wenn du deine Wahrung oder Zeitzone dnderst, erstellst du automatisch ein neues Werbekonto.

Dein altes Werbekonto wird deaktiviert, aber du kannst es weiterhin aufrufen. Die Anzeigen, die
du in diesem Konto erstellt hast, werden nicht mehr geschaltet.

Wenn deine Wahrung und Zeitzone korrekt sind, musst du kein neues Konto erstellen. Um deine
Wadhrung oder Zeitzone zu andern, wahle die entsprechenden Optionen in den Dropdown-Meniis
aus. Wdhle dann Neues Konto erstellen aus, um zu deinen Einstellungen zurtickzukehren.

Gib in den Einstellungen deine Unternehmensinformationen und den Zweck deiner Werbung
ein. Wir stellen diese Fragen aus rechtlichen Griinden, da in deiner Region moglicherweise
Einschrdankungen fiir bestimmte Arten von Werbung gelten. Wenn du deine Informationen
eingegeben hast, wihle Anderungen speichern aus.

Change Currency

When you choose a new currency and time zone,
you'll create a new ad account. Your old ad account
will be visible, but closed. All ads created with your old
account will stop running.

Currency @ US Dollars (USD) #

Time Zone = (GMT) Dublin Time %

Cancel Create New Account
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Richte deine Zahlungsmethode ein

Du musst eine Zahlungsmethode einrichten, bevor du Anzeigen schalten kannst. Du findest deine
Werbekontoinformationen auf der Einstellungsseite.

Um deine Zahlungsmethode CEE A8 s=o o

einzurichten, wahle

Zahlungseinstellungen in B
der linken Spalte aus. Nachdem o

du deine Zahlungsmethode s PR
eingerichtet hast, siehst du eine
Ubersicht deines Kontostands,
kannst deine Zahlungsmethoden

aktualisieren und ein
Ausgabe nlimit festle gen. Temove i Logrplore e i sgai nlyouneesse o

Amount Spent: €0.00 Set Account Spending Limit

Payment Methods Add Payment Method

Set Your Account Spending Limit

Da noch keine Zahlungsmethode
vorhanden ist, fligst du jetzt eine

hinzu. Wahle unter ,,Zahlungsmethoden® die Option Zahlungsmethode hinzufiigen aus. Du kannst mit
einer Kredit- oder Debitkarte, per PayPal, Online-Banking oder mit einem Facebook-Werbegutschein
bezahlen. Du kannst weitere Zahlungsmethoden hinzuftigen.

Nachdem du deine Zahlungsinformationen eingegeben hast, wahle Weiter. Je nach der ausgewdhlten
Zahlungsmethode musst du mdglicherweise weitere Informationen angeben.

Nachdem du deine Zahlungsmethode hinzugefiigt hast, gelangst du zurtick zur Seite
»Zahlungseinstellungen®. Du kannst deine Zahlungsmethode jederzeit auf der Seite
»Zahlungseinstellungen unter ,,Einstellungen* im Werbeanzeigenmanager bearbeiten oder entfernen.

Unter ,,Zahlungsmethoden® kannst du auch ein Ausgabenlimit fiir das Konto festlegen. Wenn du ein
Ausgabenlimit festlegst, werden deine Werbeanzeigen pausiert, sobald du das Limit erreichst. So kannst
du deine Werbekosten kontrollieren. Deine Werbeanzeigen bleiben pausiert, bis du das Limit anderst.

Wdhle Ausgabenlimit fiir das Konto festlegen. Hier kannst du das Ausgabenlimit dndern, entfernen
oder zurlicksetzen. Wenn du fertig bist, klicke auf Limit einrichten.

Jetzt hast du deine Zahlungsmethode und das Ausgabenlimit fiir dein Konto eingerichtet.
Denke daran: Du kannst die Werbeanzeigenmanager-Einstellungen jederzeit dndern, indem

du oben rechts im Werbeanzeigenmanager aus dem Mend ,Einstellungen“ auswahlst.
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Facebook-Werbeanzeigenmanager: Folgendes solltest du wissen

Im Werbeanzeigenmanager steht dir der grofite Funktionsumfang fiir die Werbung
mit Facebook-Produkten zur Verfiigung. Uber diesen Link kannst du deinen
Werbeanzeigenmanager direkt aufrufen.

Funktionen des Werbeanzeigenmanagers
Meniileiste oben

Oben im Werbeanzeigenmanager findest du mehrere Navigations-Links. Damit kannst du zu anderen Facebook-
Produkten navigieren, zwischen Werbekonten wechseln und Benachrichtigungen, Einstellungen und Hilfe
aufrufen.

Kontoiibersicht

Wenn du bereits Werbeanzeigen geschaltet hast, siehst du eine Ubersicht der laufenden Anzeigen sowie
vergangener Anzeigen. Du kannst deine Kampagnen durchsuchen, filtern oder neue erstellen.

Wenn du tiber mehrere Werbekonten verfiigst, kannst du im Dropdown-Menti oben links auswahlen, welches du
ansehen mochtest.

Account Overview Campaigns Ad Sets

Overview Account Spending Limit

v

Frequency

KAPITEL 19 | Erste Schritte mit dem Facebook-Werbeanzeigenmanager @


https://www.facebook.com/adsmanager

Spalte ,,Auslieferung*

Die Spalte ,,Auslieferung* zeigt den Status deiner Kampagnen, Anzeigengruppen oder einzelner Werbeanzeigen, je
nachdem, welchen Tab du auswahlst.

Suchen und Filtern

Verwende die Suche oder Filter, um bestimmte Kampagnen, Anzeigengruppen oder Werbeanzeigen zu suchen
und die Ergebnisse anzupassen, die du im Werbeanzeigenmanager siehst. Du kannst aus voreingestellten Filtern
auswahlen oder so viele eigene Filter erstellen, wie du m&chtest.

Q search Y Filters +4 | Add filters to narrow the data you are seeing.

Campaigns
Campaign Name Delivery Budget Results Reach Impressions Amount Spent
Jasper’s Market Test 1
Jasper’s Market Test 2 ©
Jasper’s Market Test 3 ©

Results from 3 Campaigns

Zeithorizont

Suche Kampagnen nach Zeitraum. Du kannst einen standardmafigen Datumsbereich auswdhlen oder selbst einen
festlegen.

Button ,,Erstellen‘

Wenn du im Werbeanzeigenmanager Erstellen auswdhlst, kannst du zwischen Erstellung mit Anleitung und Quick
Creation auswéhlen. Die Erstellung mit Anleitung ist hilfreich, wenn du noch keine Werbekampagnen erstellt hast.
Dabei wirst du Schritt fiir Schritt durch den Anzeigenerstellungsprozess gefiihrt.

Bei Quick Creation kannst du deine Kampagnen ganz flexibel erstellen. Du kannst Kampagnen,
Werbeanzeigengruppen oder Werbeanzeigen auch erneut verwenden.

Werbeanzeigenmanager-App

Die Facebook-Werbeanzeigenmanager-App bietet dir auf deinem Mobilgerat dhnliche Funktionen wie der
Werbeanzeigenmanager. Um die Werbeanzeigenmanager-App herunterzuladen, wdhle rechts den Google Play-
Button oder den App Store-Button.

Hinweis: Im Werbeanzeigenmanager stehen mehr Werbeziele zur Verfligung als in der Werbeanzeigenmanager-App.

Die Optionen in der App umfassen:
Werbeanzeigen erstellen Push-Benachrichtigungen erhalten
Bestehende Werbeanzeigen bearbeiten
Werbeanzeigenbudgets und -zeitpldne bearbeiten
Performance deiner Werbeanzeigen verfolgen
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So strukturierst
du Kampagnen im
Werbeanzeigenmanager

Facebook strukturiert Werbung in Kampagnen, Werbegruppen und
Anzeigen. In diesem Kurs werden wir diese Strukturen skizzieren und
mit einer Musterkampagne demonstrieren.

12



Grundlegender Leitfaden zur Werbekampagnenstruktur

von Facebook

Anzeigen, die du im Facebook-Werbeanzeigenmanager erstellst, bestehen aus drei
Teilen: Werbeanzeigen, Anzeigengruppen und Kampagnen. Zusammenfassend
wird das als Kampagnenstruktur bezeichnet. Wenn du weif3t, wie diese Elemente
zusammenwirken, kannst du deine Anzeigen nach deinen Vorstellungen schalten

und die richtigen Personen erreichen.

Unsere Kampagnenstruktur umfasst drei
Ebenen --

Kampagnenebene:

Um auf Facebook Werbeanzeigen zu schalten, musst

du ein Ziel auswahlen. Dein Ziel gibt an, was du mit
deinen Werbeanzeigen erreichen mochtest, zum Beispiel
deine App hervorheben oder die Bekanntheit deines
Unternehmens steigern. Du erstellst eine Kampagne,
indem du ein Werbeziel wéhlst. Das ist die erste Ebene.

Anzeigengruppenebene:

Auf der nachsten Ebene - Anzeigengruppen - wahlst
du deine Zielgruppen und deinen Werbezeitplan aus und
legst fest, wo deine Anzeigen erscheinen sollen und wie
viel du bezahlen mochtest.

Anzeigenebene:

Auf der Anzeigenebene geht es darum, was deine
Zielgruppe sieht und was bei ihr Resonanz hervorruft.
Hier gestaltest du deine Werbung bzw. das, was in
deinen Werbeanzeigen erscheint: Fotos, Videos,

Text, Links und mehr. Diese einfache Struktur kannst
du anpassen und auf diese Weise testen, welche
Werbeanzeigen am besten laufen.

Beispiel: Wenn du eine Kampagne schaltest, um mehr
Menschen auf deine Website zu locken, kdnntest du auf

der Anzeigengruppenebene die Reaktionen verschiedener
Zielgruppen und auf der Werbeanzeigenebene verschiedene
Fotos, Videos und Nachrichten testen.

Mit unseren Tools fiir Werbeanzeigenberichte siehst du,
welche Zielgruppen am haufigsten reagieren und welche
Werbeanzeigen besser laufen. Auf diese Weise kannst du
bessere Marketingentscheidungen treffen. Zum Beispiel
kannst du auf Ebene der Anzeigengruppen das Budget
erh&hen, wenn die Reaktionen deiner Zielgruppe positiv
sind, oder die Anzeigen pausieren oder Uiberarbeiten, um
die Performance zu verbessern.

Dank dieser einfachen Struktur kannst du deinen
Fortschritt bei allen Zielgruppen optimieren und auswerten
und so weiterhin an deinen Geschéftszielen arbeiten.
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Die Kampagnenebene: Folgendes solltest du wissen

Struktur von Werbekampagnen

Eine Kampagne ist eine Reihe von Anzeigengruppen und Anzeigen, die auf bestimmte Ziele ausgerichtet sind,
zum Beispiel die Generierung von Leads oder die Erhohung der Anzahl der App-Installationen.

Kampagnen enthalten eine oder mehrere Anzeigengruppen. Anzeigengruppen enthalten eine oder mehrere
Werbeanzeigen.

Auf der Kampagnenebene wahlst du ein Werbeziel aus, um deine Ziele zu definieren. Dein Ziel ist dein
Werbezweck und du kannst fiir jede Kampagne nur eines auswahlen.

Wenn du beispielsweise Ziel ,,Traffic wdhlst, wird deine Anzeige so optimiert, dass Personen ein Ziel auf
oder aufderhalb von Facebook besuchen, wie beispielsweise eine Website, eine App oder eine Messenger-
Unterhaltung.

Du wirst aufgefordert, auf Kampagnenebene Folgendes festzulegen (deine Auswahl wird automatisch auf all
deine Anzeigen in der Kampagne angewandt):

Create New Campaign

Campaign:

What's your marketing objective?

Awareness Consideration Conversion
Brand Awarness Traffic Conversions
Reach Engagement Catalog Sales

App Installs Store Traffic
Video Views
Lead Generation

Messages

Lege dein Ziel fest. Gib deiner Kampagne einen Namen.
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Create New Ad Set

Ad Set Name Ad Set 1

©

Du kannst wihlen, ob du dein Budget
optimieren mochtest.

Audience

(Dadurch wird dein Budget auf die verschiedenen
Anzeigengruppen verteilt, um bessere Ergebnisse zu
erzielen. Wenn du diese Funktion aktivierst, legst du als
ndchstes dein Laufzeit- oder Tagesbudget fest.)

Lege eine Gebotsstrategie fiir die
Kampagne fest.

(Optional) Erstelle einen Split-Test.
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Die Anzeigengruppenebene: Folgendes solltest du wissen

In dieser Lektion werden die verfiigbaren Optionen auf der Anzeigengruppenebene erldutert.

Optionen fiir Anzeigengruppen

Werbekampagnen setzen sich aus Anzeigengruppen zusammen. Anzeigengruppen sind Gruppen von
Werbeanzeigen, die Einstellungen fiir die Art und Weise, den Zeitpunkt und den Ort der Schaltung gemeinsam
nutzen. Wenn du eine Anzeigengruppe erstellst, gelten die Entscheidungen, die du auf Anzeigengruppenebene
triffst, automatisch fiir alle Werbeanzeigen in dieser Gruppe.

Du verwendest die Optionen auf Anzeigengruppenebene, um Zielgruppeneigenschaften wie Standort, Geschlecht und
Alter auszuwahlen. Auierdem kannst du ein Budget erstellen, einen Zeitplan festlegen und deine Platzierungen auswahlen.

Ubersicht der Anzeigengruppenoptionen im Werbeanzeigenmanager:

Gib deiner Werbeanzeigengruppe
einen Namen.

Wahle die Facebook-Seite aus, die du
hervorheben mochtest.

Erstelle deine Zielgruppe oder wihle
sie aus.

Estimated Daily Results

Wahle deine Platzierungen manuell
aus oder aktiviere ,,Automatische
Platzierungen.
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Lege dein Optimierungs-Event fiir die
Anzeigenauslieferung fest.

o

Lege eine Kostenkontrolle fest.

Hinweis: Die Anpassung ist abhdngig von der
Gebotsstrategie flir die Kampagne, die du auf
Kampagnenebene ausgewahlt hast.

Lege einen Zeitplan fest, wie lange die
Anzeigen in der Anzeigengruppe laufen sollen.

Du kannst wahlen, ob sie kontinuierlich oder nur fiir einen
bestimmten Datumsbereich geschaltet werden sollen.

8]

Lege Ausgabenlimits fiir die
Anzeigengruppe fest.

Entscheide, wann die Abrechnung erfolgt.

10)

Waihle die Stunden und Tage der Woche
aus, an denen deine Anzeigen geschaltet
werden sollen.

1)

Waihle die Auslieferungsart
Du hast die Wahl zwischen standardmafiiger oder
beschleunigter Auslieferung.

Budget & Schedule

Optimization for Ad Delivery

Bid Control (optional)

Budget and Schedule Daily Budget 6.24

Budget & Schedule

Optimization for Ad Delivery
Bid Control (optional)

Budget and Schedule Daily Budget

Frequency Cap 1

When You Get Charged

Ad Scheduling

Delivery Type
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Die Anzeigenebene: Folgendes solltest du wissen
Optionen auf der Anzeigenebene
Anzeigen sind die Medien, die du fiir dein Publikum erstellst. Wenn du eine Facebook-Anzeige erstellst, wahlst du

gestalterische Medien wie Bilder oder Videos, Text, Links und Call to Action-Buttons flr die Anzeige aus.

Nachfolgend siehst du, welche Entscheidungen du im Werbeanzeigenmanager auf Anzeigenebene treffen musst:

Ad Name Jasper’s Market

Gib deiner Anzeige einen Namen.

Waihle deine Identitat aus.
Das kann die Facebook-Seite oder das Instagram-
Profil sein, die/das deine Anzeige reprasentiert.

Waihle das Format deiner Format

Werbeanzeige aus.
Mégliche Optionen sind Karussell, Slideshow,
Sammlung, Einzelnes Bild oder Video.

Hinweis: Einige Formatoptionen sind durch deine
Wahl des Werbeziels eingeschrankt.

Wahle dein Bild bzw. deine Bilder oder
dein Video aus.

Text

Verfasse deinen Text.

Jasper's Market is having a produce sale!

Single Image or Video

Einige Marketing-Werbeziele ermdglichen es dir,
deine Anzeige in mehreren Sprachen zu schalten, eine -
Website-URL hinzuzufligen oder einen Call to Action- &

Button hinzuzufiigen.

Jasper's Market is having a produce sale!

L6

Sieh dir die erweiterten Anzeigenoptionen an.

Wir bieten auch Conversion Tracking-Tools an.
Mehr dazu erfahrst du unter Facebook-Pixel, App Events oder Offline-Events.
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Beispiel fiir eine vollstiandige Werbekampagne

In dieser Lektion wird eine Kampagnenstruktur visualisiert.

Bisher haben wir die Ebenen der Kampagnenstruktur im Werbeanzeigenmanager skizziert und die Entscheidungen
besprochen, die du auf jeder Ebene triffst. Sehen wir uns jetzt ein Beispiel an.

Hinweis: Die folgenden Daten dienen nur der Veranschaulichung.
Jasper’s Market, eine Kette von Lebensmittelgeschdften in Kalifornien, startet eine neue Website. Das Werbeziel
ist, potenzielle Kunden in Ballungszentren zum Besuch dieser neuen Website anzuregen. Jasper’s Market Traffic-

Kampagne starten kénnte so aussehen:

Website-Traffic-Kampagne fiir Kalifornien

<«

Jasper’s beschlief3t eine Kampagne mit dem Ziel ,,Traffic
zu schalten.

Innerhalb dieser Kampagne erstellt das Unternehmen

Stadt konzentrieren. San Francisco 18-65  Sacramento CA Los Angeles 18-65

18-65
1
Image Ad Image Ad

In jeder Anzeigengruppe erstellt das Unternehmen drei ‘

r

drei Anzeigengruppen, die sich jeweils auf eine andere 1
[
[
1

verschiedene Anzeigen, die seine Frischwaren zeigen.

Video Ad Video Ad Video Ad

Carousel Ad Carousel Ad Carousel Ad

Dies ist nur ein Beispiel fiir eine mogliche Werbekampagne,
die auf die Steigerung des Website-Traffics ausgerichtet ist.
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So wahilst du ein
Kampagnenziel im
Werbeanzeigenmanager aus

Die Art der Werbung und die Platzierungen, fiir die du dich entscheidest,
hangen vom Kampagnenziel ab. Dieser Kurs hilft dir dabei, Geschdftsziele
und Kampagnenziele in Einklang zu bringen und dich auf die Verbesserung
deiner Werbekampagnen zu konzentrieren.
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Verbinden deines Geschaftsziels
mit dem passenden Werbeziel
Um eine Kampagne zu erstellen, musst du ein Marketingziel auswahlen. Du legst Ziele auf

Kampagnenebene fest. Das heif3t, dass du im Rahmen einer Kampagne vielleicht unterschiedliche
Anzeigengruppen und Anzeigen erstellst, diese sich aber auf dasselbe Ziel konzentrieren.

Marketingziele lassen sich in drei allgemeine Kategorien unterteilen. Grenze mit ihnen das Ziel ein,
das am besten zu deinen allgemeinen Geschaftszielen passt.

Bekannth eit What's your marketing objective?

Ziele, die Interesse an deinem Unternehmen, Awsreness Consideration Conversion
deinen Produkten oder Dienstleistungen R Traftc Convarsions
wecken.

Abwagu ng Reach Engagement Catalog Sales
Ziele, die Personen dazu anregen, sich tiber fepinete ST
dein Unternehmen zu informieren. Video Views

Conversion Load Generation

Ziele, die an deinem Unternehmen interessierte .,

Personen dazu anregen, deine Produkte oder o

Dienstleistungen zu kaufen. %

Reach

Welche Handlungen oder Ergebnisse

WERBEZIEL EINZELNES BILD CAROUSEL SLIDESHOW

wiinschst du dir? "
Bewirb einen NZ N NZ

Beitrag
Sobald du weifdt, worauf sich deine Kampagne
konzentrieren soll, musst du dir Uberlegen, welche riebe eine Seite
Handlungen oder Ergebnisse du mit ihr erreichen
willst. Was erwartest du von den Personen, die deine
Botschaft (deine Werbung) erhalten haben? Dein
ausgewdhltes Ziel hilft Facebook dabei, die Personen onere dr menr.
zu erreichen, die am ehesten die gewiinschten o

Handlungen vornehmen. Unternehmen

lokal hervor

Erhalte mehr
Leads

In der Tabelle siehst du, welche Anzeigenformate fir Hebe deinen CTA-
. . . . . Button hervor
die verschiedenen Werbeziele verfiigbar sind. senene

Erziele mehr

Im Werbeanzeigenmanager kannst du aus elf Website-Kife
Ubergeordneten Kampagnenzielen auswahlen. Wenn
du dich fir ein Ziel entschieden hast, solltest du dir
tiberlegen, was du als Erfolg definierst.

Bewirb deine App
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So beurteilst du den Erfolg deiner Werbekampagne

Dein Kampagnenziel vermittelt dem Facebook-
Werbeanzeigenmanager, welche Ergebnisse dir
wichtig sind. Wahle das passende Ziel aus, damit
Facebook weif}, welche Ergebnisse du dir versprichst.
So kénnen wir dir helfen, das Beste aus deiner
Investition herauszuholen.

Wenn dein Ziel beispielsweise darin besteht, dein
Produkt zu verkaufen, féllt dir vielleicht zuerst das
Ziel ,,Reichweite® ein. Du vermutest vielleicht, wenn
so viele Menschen wie mdglich dein Produkt sehen,
verkaufst du auch mehr davon. Aber dieser Ansatz
nimmt nicht die Personen in den Fokus, die am
ehesten einen Kauf vornehmen.

Stattdessen kannst du das Ziel ,,Conversions® oder
»Katalogverkdufe* auswdhlen. Bei diesen Zielen sehen
deine Anzeigen Personen, die deine Website besucht
oder Interesse an deinen Produkten gezeigt haben,
und regen sie zu gewiinschten Handlungen an - zum
Beispiel, einen Kauf abzuschlief3en.

Ergebnisse bezieht sich drauf, wie oft deine
Werbeanzeige basierend auf deinem ausgewdhlten
Ziel und deinen Einstellungen zu einem Ergebnis
gefiihrt hat. Weitere Informationen findest du im
Artikel Ergebnisse im Hilfebereich flir Werbung,

=— Ads Manager

Campaigns

Delivery

Budget

Campaign Name

Jasper’s Market Test 1 o

Jasper’s Market Test 2

Jasper’s Market Test 3

Results from 3 Campaigns

Ad Sets

Die Kosten pro Ergebnis zeigen, wie kosteneffizient
du die Ziele erreicht hast, die du in deiner
Werbekampagne festgelegt hast. Das entspricht

dem Verhadltnis der Gesamtausgaben zur Anzahl der
Ergebnisse.

Weitere Informationen findest du im Artikel Kosten
pro Ergebnis im Hilfebereich fiir Werbung.

Wenn du dich zum Beispiel fiir das Ziel ,,Interaktion:
Veranstaltungszu-/fabsage entschieden hast, sind

die Kosten pro Ergebnis, die Kosten pro Zu-/Absage.
Angenommen, du legst zundchst das Ziel fest,

100 Veranstaltungszu-/absagen zu erhalten. Wenn du
das ndchste Mal eine dhnliche Kampagne schaltest,
setzt du dein Ziel auf mehr Veranstaltungszu-/absagen
oder auf niedrigere Kosten pro Ergebnis fiir die gleiche
Anzahl an Zu-/Absagen.

Experimentiere mit verschiedenen Werbezielen. Zeige
deine Anzeige einer genauer definierten Zielgruppe
oder erhdhe die Anzahl der Platzierungen. Wie du den
Erfolg einer Kampagne definierst, hangt von deinen
Werbezielen ab. Entscheidend ist in jedem Fall, dass
du Verschiedenes ausprobierst und Verbesserungen
vornimmest.

Results Impressions Amount Spent
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Setze Ziele und trimme deine Anzeige auf Erfolg

Erfahre, wie du Ziele setzt und Variablen dnderst, um unterschiedliche Kampagnenergebnisse zu erhalten.
Wenn du deine erste Kampagne erstellst, ist die Auswahl eines Ziels mdglicherweise schwierig. Du hast noch
keine Vergleichswerte, um zu beurteilen, welche Ziele sich fiir dein Unternehmen am besten eignen. Als
Faustregel gilt, dass deine Ziele SMART sein sollten:

Specific - spezifisch

Definiere deine Ziele klar. Vage Ziele wie ,,mehr ,Gefallt mir‘-Angaben oder ,,mehr
geteilte Beitrage“ flihren nicht unbedingt zu mehr Kunden, Kdufen oder anderen Zielen,
die du erreichen mochtest. Konzentriere dich stattdessen auf spezifische Ziele, die fiir
dein Unternehmen wichtig sind. Zum Beispiel: die Neukunden um einen bestimmten
Prozentsatz steigern oder den Umsatz eines neuen Produkts in einer bestimmten
Zeitspanne verdoppeln.

Measurable - messbar

Wabhle Ziele aus, die du messen kannst. Dann kannst du fundierte Entscheidungen
dariiber treffen, wann du deine Kampagnen aktualisieren oder anpassen solltest.
Attainable - realistisch

Setze dir realistische Marketingziele. Wenn du deine Meilensteine erreichst, siehst du,
dass schon kleine Anderungen deine Ergebnisse beeinflussen kdnnen.

Relevant

Wahle Ziele, die dem Zweck und der Mission deines Unternehmens entsprechen.
Verbinde diese Ziele mit den aktuellen Gegebenheiten. Lohnen sie sich?

Time-bound - fester zeitlicher Rahmen

Fristen setzen zeitliche Grenzen, in denen du mit deinen Zielen experimentieren kannst.
Setze ein Zieldatum fest, um deine Kampagne neu zu bewerten.
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Variablen

Es gibt eine Reihe von Variablen, die du in Kampagnen
anpassen kannst, um andere Ergebnisse zu erhalten:

*

Reach

Campaign Budget Daily Budget 26.01

Placements

Automatic Placements (Recommended)

Edit Placements

Audience Size Estimated Daily Results

o

Media

* Image Video/Slideshow

Add More Images —,/ | Cropimage

Browse Library Free Stock Images

— Budget

Passe den Betrag an, den du ausgibst, um eine
grofiere Zielgruppe zu erreichen.

Anzahl der Platzierungen

Andere deine Platzierungsoptionen. Befinden
sich die Personen, die du erreichen mochtest,
auf einer bestimmten Plattform?

Grofde der Zielgruppe

Andere die GréRe deiner Zielgruppe. Priife, wie
sich eine Erweiterung oder Einschrankung deiner
Zielgruppe auf die Ergebnisse auswirkt.

Zusammensetzung der Zielgruppe

Andere die demografischen Angaben deiner
Zielgruppe, um neue Personen zu erreichen.

Anzeigengestaltung

Probiere unterschiedliche Formate, Bilder oder
Videos und unterschiedlichen Text aus.

Denke beim Erstellen von Kampagnen an

diese Variablen. Priife, wie sich Anderungen

an einer oder mehreren Variablen auswirken,
und Uberlege, welche Ziele fiir deine
Werbekampagne realistisch sind. Wie Variablen
systematisch getestet werden, besprechen wir in
einer anderen Lektion. Wahle Split-Tests aus, um
dorthin zu wechseln.
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Beispielkampagnen fiir unterschiedliche Werbeziele

Die folgenden Beispiele zeigen, wie dir das richtige Kampagnenziel
bei der Verwirklichung deiner Geschéftsziele helfen kann.

Markenbekanntheit

Jasper’s Market hat vor, eine kleine regionale Supermarktkette zu eréffnen. Mit dem
Ziel ,,Markenbekanntheit“ kann das Unternehmen eine Kampagne erstellen, um in der
naheren Umgebung flr seine Produkte zu werben.

Traffic

Jasper’s Market méchte mehr Besucher fiir seine Website. Mit dem Ziel ,, Traffic*

zeigt Facebook die Anzeige des Unternehmens Personen, die sich mit hoher
Wahrscheinlichkeit zur Website durchklicken. Wenn das Unternehmen dagegen in
erster Linie Online-Verkdufe generieren mdchte, kdnnte es mit einem ,,Conversion“Ziel
daftir sorgen, dass die Anzeige den Personen gezeigt wird, die am ehesten einen Kauf
abschliefRen.

Leadgenerierung

Jasper’s Market mdéchte, dass potenzielle Kunden seinen Newsletter abonnieren. Mit
dem Ziel ,,Leadgenerierung“ kann das Unternehmen ein Formular erstellen, in dem
Name, E-Mail-Adresse und andere Informationen freiwillig eingegeben werden k&nnen.
Diese Anzeige sehen dann Personen, die bereits Interesse an Jasper’s Market gezeigt
haben. Sie kann auch personalisierte Fragen enthalten, wie zum Beispiel: ,,Fiir welche
Produkte interessieren Sie sich?“

Hinweis: Diese Beispiele sind fiktiv und dienen nur zur Veranschaulichung. Deine
Ergebnisse hdngen von Geschéftszielen, Werbezwecken und Variablen ab.
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So erstelist du
deine Zielgruppe im
Werbeanzeigenmanager

Erfahre, wie du deine Zielgruppe definierst und optimierst, um die
Personen zu erreichen, denen deine Werbeanzeigen am ehesten niitzen.
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Die drei Arten von Zielgruppen

Wichtig beim Erstellen einer Anzeigengruppe ist die Wahl der Zielgruppe, die deine Anzeigen
sieht. Diese Auswahl gilt fiir alle Anzeigen in der Anzeigengruppe. Dabei wéhlst du keine
spezifischen Personen fiir die Zielgruppe aus, sondern Merkmale von Personen, die an deinen
Produkten, Dienstleistungen oder Veranstaltungen interessiert sein kdnnten. Das sind die
Personen, fiir die deine Anzeige am ehesten von Nutzen ist.

Es gibt drei Arten von Zielgruppen, die du im Werbeanzeigenmanager erstellen kannst:

P ' Core Audience
"y

Eine Core Audience ist die Standardauswahl im Werbeanzeigenmanager.

Um eine Core Audience zu erstellen, gibst du Kriterien an, wie Standort, demografische
Angaben, Interessen und Verhaltensweisen. Deine Anzeige wird Personen gezeigt, die
diesen Kriterien entsprechen.

Custom Audience

' Mit einer Custom Audience findest du Personen auf Facebook, die dein
Unternehmen bereits kennen. Du kannst eine Custom Audience auf folgenden
Grundlagen erstellen:

Kundendateien: Dateien aus deinen Customer Relationship Management(CRM)-
oder Point of Sales(POS)-Systemen, E-Mail-Adressenlisten oder sonstige Quellen
mit Kundeninformationen.

Aktivitit auf der Website: Erreiche bestehende Kunden und andere Personen,
die mit einem Besuch deiner Website Interesse an deinem Unternehmen gezeigt
haben.

Aktivitat in mobilen Apps: Nutze Facebook-Werbeanzeigen, um mit Personen
basierend auf ihren Interaktionen mit deinen Apps zu interagieren.

Facebook-Interaktion: Erreiche Personen, die auf Facebook mit deiner Seite,
deinen Videos, Lead Ads und Vollbild-Erlebnissen interagiert haben.

Deine Anzeige wird nur Personen gezeigt, die diesen Kriterien entsprechen.

’ ‘\ Lookalike Audience
v ' v Wenn du eine Lookalike Audience erstellst, wéhle eine Source Audience aus. Das ist

eine Custom Audience, die anhand der Pixelinformationen, der Informationen aus der
mobilen App oder der Fans deiner Facebook-Seite erstellt wird. Facebook ermittelt
die allgemeinen Merkmale der betreffenden Personen (zum Beispiel demografische
Informationen oder Interessen) und findet ahnliche Personen.

Du kannst mehrere Lookalike Audiences gleichzeitig fiir eine Anzeigengruppe
verwenden. Die Anzeigengruppe zeigt deine Werbeanzeigen dann Personen, die sich in
den ausgewahlten Lookalike Audiences befinden.
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So erstellst du eine Core Audience im Werbeanzeigenmanager

Wenn du im Werbeanzeigenmanager mit dem Erstellen der Zielgruppe fiir deine
Anzeigengruppe beginnst, ist standardméfiig ,,Core Audience® ausgewdhlt.

Wahle zum Erstellen einer Core Audience Merkmale aus den folgenden Kategorien:

Standort

Du kannst deine Anzeige Personen an einem
bestimmten Ort zeigen. Mdgliche Optionen
sind Land, Bundesland/Region, Stadt oder
Postleitzahl.

Demografische Daten

Du kannst die Zielgruppe durch genauere
Angaben verfeinern:

Alter: Wdhle einen hoheren oder
niedrigeren Altersbereich aus.

Geschlecht: \Wahle Manner, Frauen oder
alle Personen aus.

Sprache: Die Sprache, die von den
Personen deiner Zielgruppe gesprochen
und gelesen wird. Du kannst diese Option
leer lassen, aufder die Sprache deiner
Zielgruppe entspricht keiner Sprache, die
am ausgewahlten Standort tblich ist.

Detailliertes Targeting

Audience

Create New Use a Saved Audience v

Custom Audiences

Locations | Everyone in this location v

14

Age 18v - 65+v

Gender “ Men Women

Languages

Detailed Targeting

Du kannst deine Zielgruppe auch eingrenzen oder Personen ausschliefsen, um eine kleinere Gruppe zu
erreichen, fiir die deine Anzeige eher relevant ist. Wenn du zum Beispiel einen Laden fiir Haustierbedarf
flihrst und neue Kunden gewinnen mdchtest, kdnnte dein detailliertes Targeting Personen einschlief3en,
die sich fir Hunde interessieren und kiirzlich umgezogen sind.

Die Optionen flr detailliertes Targeting basieren auf Faktoren wie: Anzeigen, auf die geklickt
wird, Aktivitdten, die Personen auf und aufierhalb von Facebook vornehmen (wie Gerdtenutzung,
Einkaufsverhalten, ihre Kaufabsichten und Reiseprdferenzen), dem Mobilgerdt der Personen und der

Geschwindigkeit ihrer Netzwerkverbindung.
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Everyone in this location w

/ Everyone in this location

Schritte zum Erstellen einer Core Audience:

Lege die Kriterien deiner Core Audience unter
Zielgruppe im Bereich Anzeigengruppe des
Werbeanzeigenmanagers fest. Du kannst eine
neue Zielgruppe erstellen oder eine gespeicherte
Zielgruppe verwenden.

Definiere den Standort der Zielgruppe. Wahle
unter Standorte die Option ,,Jeder an diesem
Ort“, , Personen, die an diesem Ort leben®,
,Personen, die kiirzlich an diesem Ort waren,
,,Personen, die diesen Ort besuchen® aus. Wenn du
die Reichweite maximieren mochtest, ibernimm die
Standardauswahl Jeder an diesem Ort.

Verwende die Karte oder gib eine Stadt, eine
Metropolregion, ein Bundesland, ein Land oder
eine Region ein. Vergrofiere oder verkleinere den
Zielbereich mit dem Umkreis-Schieberegler.
Wenn du zum Beispiel nur Personen in der

Stadt auswahlen mochtest, wahle Nur aktuelle
Stadt aus. Du kannst auch weitere Standorte
hinzufligen. Um Standorte auszuschlief3en, wahle
die Option Ausschlief3en.

Gib nun den Altersbereich der Personen an, die
deine Anzeige sehen sollen.

Die Standardauswahl fir das Geschlecht lautet
LAlle, Du kannst aber auch nur Manner oder nur
Frauen auswahlen.

Wenn die Sprache deiner Zielgruppe nicht der
tiblichen Sprache des ausgewahlten geografischen
Standorts entspricht, kannst du hier festlegen,
welche Sprache du verwenden mochtest.
Ansonsten lass dieses Feld frei.

SchliefRe Personen mit bestimmten Merkmalen,
Interessen oder demografischen Angaben

ein oder aus. Flige dhnliche Interessen hinzu
oder wadhle Vorschldge aus, um andere
relevante Interessen zu finden. Du kannst

auch Durchsuchen wihlen, um eine Liste

mit demografischen Angaben, Interessen,
Verhaltensweisen und sonstigen Eigenschaften zu
sehen.

Die Skala Potenzielle Reichweite gibt dir

eine Vorstellung von der mdéglichen Gréfie der
Zielgruppe. Im Allgemeinen sollte die Skala
griin sein, sodass deine potenzielle Zielgruppe
weder zu spezifisch noch zu breit gefasst ist.
Wenn du deine Zielgruppe weiter eingrenzen
mochtest, wahle Personen ausschlief3en und
dann die auszuschlieftenden Personen aus, oder
wihle Zielgruppe eingrenzen aus und fiige
weitere Kriterien hinzu. Diese Optionen sind flr
bestimmte Werbeziele méglicherweise nicht
verfligbar.

Wenn du mit der Auswahl zufrieden bist, wahle
Diese Zielgruppe speichern aus. Gib ihr einen
Namen. Du kannst ihn spdter weiterverwenden

oder dndern.
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So erstellst du Custom oder Lookalike Audiences im
Werbeanzeigenmanager

Mit der Zielgruppe Custom Audience kannst du Anzeigen Personen zeigen, die
moglicherweise bereits mit deinem Unternehmen interagieren. Sie haben vielleicht auf
Beitrdge deiner Facebook-Seite reagiert, Produkte auf deiner Website gekauft, deine
App heruntergeladen oder dein Geschift besucht.

Custom Audiences

Du kannst eine Custom Audience aus einer Kundenliste oder basierend auf Personen erstellen, die mit deinem
Unternehmen interagiert haben.

So erstellst du eine benutzerdefinierte Zielgruppe:

Wiahle im Bereich ,,Zielgruppe® unter ,,Custom Gib die Kriterien fir die Custom Audience deiner
Audiences“ die Option Neu erstellen aus. Anzeigengruppe ein. Sie unterscheiden sich je
nach Quelle.

Wahle im Dropdown-Menii Custom Audience aus.

. ) ) , Gib deiner Zielgruppe einen Namen.
Wahle eine Quelle aus. Alle Optionen werden in

dem Karussell unten beschrieben. Wiahle Zielgruppe erstellen aus.

Wahle Fertig aus.

Es kann ein paar Minuten dauern, bis wir deine Kunden Personen auf Facebook zugeordnet haben. Wir benachrichtigen
dich, sobald wir damit fertig sind. Du kannst den Status der Zielgruppe auch im Zielgruppenmanager priifen.

Audience

Create New Use a Saved Audience v

Custom Audiences

Exclude Create New w

Folgende Quellen kannst du zum Erstellen einer Custom Audience verwenden:

Website-Traffic

Erstelle aus den Besuchern deiner Website eine Custom Audience. Dein Facebook-Pixel liefert uns Informationen
zu bestimmten Handlungen auf deiner Website, zum Beispiel wenn jemand einen Artikel in den Einkaufswagen
legt. Nutze die Informationen, um diese Personen zu erreichen. Installiere ein Facebook-Pixel auf deiner Website,
um diese Quelle zu verwenden.
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Kundendatei

Erstelle mithilfe deiner bestehenden
Kundeninformationen eine Zielgruppe. Die
Informationen werden vor dem Hochladen gehasht
und im Anschluss nicht gespeichert. Du musst sie im
CSV- oder TXT-Dateiformat hochladen.

App-Aktivitiaten

Erstelle eine Zielgruppe mit Personen, die deine

App oder dein Spiel gestartet oder wahrend der
Verwendung eine bestimmte Handlung vorgenommen
haben, zum Beispiel den Kauf eines Artikels. Du musst
deine App registrieren, App Events einrichten und das
Facebook Android oder iOS SDK verwenden.

Offline-Aktivitat

Erstelle eine Zielgruppe aus Personen, die im Geschaft,
per Telefon oder Uber andere Offline-Kandle mit
deinem Unternehmen interagiert haben. Um ein Offline
Event Set zu erstellen, verwendest du Offline-Events -
die Messl&sung von Facebook fiir Offline-Conversions.

Video

Erstelle eine Zielgruppe mit Personen, die eines deiner
Videos auf Facebook oder Instagram angesehen haben.
Instagram-Business-Profil

Erstelle eine Zielgruppe mit Personen, die dein Profil
oder eine Anzeige auf Instagram angesehen oder damit
interagiert haben.

Lead-Formular

Erstelle eine Zielgruppe mit Personen, die in einer
deiner Lead Generation Ads auf Facebook oder
Instagram ein Formular ge&ffnet oder ausgeftillt haben.
Veranstaltungen

Erstelle eine Zielgruppe mit Personen, die mit einer
deiner Veranstaltungen auf Facebook interagiert haben.

Instant Experience

Erstelle eine Zielgruppe mit Personen, die deine Instant
Experience auf Facebook oder Instagram ge&ffnet haben.

Facebook-Seite

Erstelle eine Zielgruppe mit Personen, die deine Seite
abonniert oder mit deiner Seite interagiert haben.

Custom Audiences kdnnen dir helfen, deine
Kampagnenziele zu erreichen. Achte aber unbedingt
auf die Sicherheit der Kundendaten. Die von dir
gesendeten Kundendaten sind zwar gesichert, aber
du bist personlich fir die Sicherheit der Daten deiner
Kunden verantwortlich.

Hashing

Die Informationen, die du mit Facebook teilst,
werden gehasht. Das heifit, sie werden in kurze
»Fingerabdriicke“ umgewandelt, die nicht
riickkonvertiert werden kdnnen.

Wenn du deine Kundenliste teilst, wird sie lokal in
deinem Browser gehasht, bevor sie an Facebook
gesendet wird. Neben den von dir bereitgestellten
Informationen kdnnen wir auch Aktivitaten aus Pixel,
SDK, CRM oder Transaktionen hashen, um sie mit
einer potenziellen Zielgruppe in unserem System
abzugleichen.

Du trdgst die Verantwortung fiir die Informationen,
die du hochladst und verwendest, um deine

Custom Audiences zu erreichen. Du musst Uber alle
erforderlichen Rechte und Berechtigungen sowie liber
eine Rechtsgrundlage verfiigen, damit du Custom
Audience-Informationen in Einklang mit den Facebook-
Nutzungsbedingungen fiir Custom Audiences
verwenden kannst.

Beim Hochladen von Zielgruppeninformationen
wirst du aufgefordert, Details zur Herkunft dieser
Informationen anzugeben.

Data Origin Select the origin of this upload:
Directly from customers
From customers and partners
From partners
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Lookalike Audiences

Du kannst deine Custom Audience verwenden, um eine weitere Zielgruppenart zu erstellen: eine Lookalike
Audience. Erstelle eine Lookalike Audience, um neue Personen zu erreichen, die wahrscheinlich an deinem
Unternehmen interessiert sind, da sie deinen besten Bestandskunden dhneln.

Wenn du eine Lookalike Audience erstellst, wihlst du eine Source Audience aus. Das ist eine Custom Audience,
die aus deinen Pixelinformationen, deinen Informationen aus der mobilen App oder anhand der Fans deiner
Facebook-Seite erstellt wird. Facebook ermittelt die allgemeinen Merkmale der betreffenden Personen (zum
Beispiel demografische Informationen oder Interessen) und findet dhnliche Personen.

Du kannst mehrere Lookalike Audiences gleichzeitig fiir eine Anzeigengruppe verwenden. Die Anzeigengruppe
zeigt deine Werbeanzeigen dann Personen, die sich in den ausgewahlten Lookalike Audiences befinden.

Audience Audience Size

Create New Use a Saved Audience ¥

Custom Audiences

Exclude | Create New v

Custom Audience Estimated Daily Results

Locations Everyo:
Lookalike Audience

Age 18 v - 65+ Vv

So erstellst du eine Lookalike Audience:

Widhle im Bereich ,,Zielgruppe® unter ,,Custom Wahle das Land oder die Ldnder, in denen du eine
Audiences“ die Option Neu erstellen aus. ahnliche Gruppe an Personen finden mé&chtest.
Widhle im Dropdown-Meni Lookalike Lege mit dem Schieberegler die gewtiinschte
Audience aus. Zielgruppengrofie fest.

Wahle deine Quelle aus. Wahle Zielgruppe erstellen aus.

- Als Quelle kdnnen eine Custom Audience, Wahle Fertig aus.

die mit deinen Pixeldaten erstellt wurde,
Daten einer mobilen App oder Fans deiner

Die Erstellung deiner Lookalike Audience kann sechs
Seite dienen.

bis 24 Stunden dauern. Danach wird sie alle 3-7 Tage

~ Wir empfehlen dir, eine Gruppe aktualisiert, solange sie in einer aktiven Anzeigengruppe
aus 1.000 bis 50.000 deiner besten verwendet wird. Um den Status deiner Lookalike Audience

zu Uberpriifen, rufe den Zielgruppenmanager auf.

Kunden zu verwenden - basierend auf
Laufzeitwert, Transaktionswert und
Gesamtauftragsvolumen oder Interaktionen.
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So wahlst du eine
Platzierung aus, legst
ein Budget fest und

planst deine Anzeigen im
Werbeanzeigenmanager

Auf der Ebene der Anzeigengruppe legst du deinen Zeitplan, dein Budget, deine
Platzierung und noch mehr fest. Erfahre mehr dariiber, wie du diese Features
einrichtest, und erhalte Tipps dazu, wie du deine Anzeigenauslieferung optimierst.




So wahlst du Anzeigenplatzierungen im Werbeanzeigenmanager aus

Wenn du eine Anzeige im Werbeanzeigenmanager erstellst, kann sie an verschiedenen Orten erscheinen. Du

kannst manuell festlegen, wo deine Anzeigen erscheinen, oder es Facebook liberlassen, sie an den Platzierungen
zu zeigen, an denen sie die beste Performance liefern (mit automatischen Platzierungen). Welche Platzierungen
verfligbar sind, hdngt von dem Werbeziel ab, das du flir deine Werbekampagne festgelegt hast.

Anzeigenplatzierungen nach Plattform:

Feed In-Stream-Video

Deine Werbeanzeigen erscheinen im Desktop Deine Werbeanzeigen erscheinen als kurze

News Feed oder im mobilen News Feed. Videos in Facebook Live-Videos und in Videos-
on-Demand auf Facebook.

Rechte Spalte

Deine Werbeanzeigen erscheinen in der rechten Stories

Spalte auf Facebook. Werbeanzeigen in der Deine Werbeanzeigen werden Personen

rechten Spalte werden nur Personen angezeigt, gezeigt, die sich Stories auf Facebook und

die Facebook auf ihrem Computer nutzen. Instagram ansehen.

Instant Articles Marketplace

Deine Werbeanzeigen erscheinen in Instant Deine Werbeanzeigen erscheinen auf der

Articles in der mobilen Facebook-App und im Marketplace-Startseite oder wenn jemand in

Messenger. der Facebook-App auf dem Mobiltelefon auf
Marketplace sucht.

Banner, Interstitial und native Anzeigen In-Stream-Video

Deine Werbeanzeigen erscheinen in Apps Deine Anzeigen erscheinen in Form kurzer

und auf Websites im Audience Network. Das Videos, die vor, wahrend oder nach Video-

Audience Network unterstiitzt Banner Ads, Content (Pre-Roll, Mid-Roll, Post-Roll) in

Interstitial Ads und native Anzeigen. einem Videoplayer auf einer Website gezeigt
werden.

Rewarded Video

Deine Anzeigen erscheinen in Form von
Videos in einer App, die die Nutzer ansehen
und daflir eine Belohnung erhalten kénnen
(z.B. Wahrung oder Gegenstande in der App).
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Instagram

Feed Stories

Deine Werbeanzeigen erscheinen im Desktop Deine Werbeanzeigen werden Personen

Feed oder im mobilen Feed. gezeigt, die sich Stories auf Instagram
ansehen.

Messenger @

Inbox Gesponserte Nachrichten

Deine Anzeigen erscheinen im Home-Tab des
Messengers.

Stories
Deine Werbeanzeigen erscheinen in Stories
im Messenger.

Deine Werbeanzeigen erscheinen als
Nachrichten und werden direkt in
bestehenden Unterhaltungen ausgeliefert, die
Personen mit dir im Messenger fiihren.

Standardmafig erscheinen deine Anzeigen auf allen Plattformen und an allen Platzierungen. Diese Einstellung
kannst du jedoch anpassen. Du kannst festlegen, ob deine Anzeigen auf Desktops oder Mobilgerdten erscheinen

und auf welchen Plattformen sie erscheinen.

Schritte zur Auswahl der Anzeigenplatzierung:

@ '™ Abschnitt Platzierung im
Werbeanzeigenmanager siehst du zwei
Optionen: ,,Automatische Platzierungen
und ,,Platzierungen bearbeiten®.

@ \Venn du Automatische Platzierungen
auswabhlst, wird deine Anzeige auf allen
Facebook-Plattformen geschaltet.

Wenn du Platzierungen bearbeiten
auswahlst, kannst du bestimmen, wo
deine Anzeige erscheint - auf Facebook,
auf Instagram, im Messenger oder

in WhatsApp. Natdrlich ist auch eine
beliebige Kombination mdglich.

. Du kannst aufRerdem festlegen, ob deine

Anzeige auf Mobilgerdten, Desktop-
Computern oder auf allen Gerdten erscheinen
soll. Die von Facebook empfohlene
Standardauswahl ist Alle Gerdte. Wenn du
die Standardauswahl ibernimmst, erscheint
deine Anzeige sowohl auf Mobilgeraten als
auch auf Desktop-Gerdten.

Wenn du ,,automatische Platzierungen®
auswahlst, weist Facebook dein Budget
plattformibergreifend zu. Mit automatischen
Platzierungen setzt du dein Budget in der
Regel am effizientesten ein, da sie Facebook
die nétige Flexibilitat geben, um die
bestmdglichen Ergebnisse zu erzielen.
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So legst du das Budget fiir deine Anzeigengruppen

im Werbeanzeigenmanager fest

Dein Budget ist der Betrag, den du daflir ausgeben méchtest, dass deine
Anzeigen gesehen werden. Aufierdem ist es ein Tool zur Kostenkontrolle, mit
dem du deine Gesamtausgaben fiir eine Anzeigengruppe oder Kampagne
steuern kannst. Du legst das Budget fiir eine gesamte Anzeigengruppe und
nicht pro Anzeige fest. Wieviel du fiir eine Kampagne insgesamt ausgibst,
hangt davon ab, wie viel Geld du den einzelnen Anzeigengruppen zuweist.
Du kannst dein Budget entweder auf Ebene der Anzeigengruppen oder auf

Kampagnenebene festlegen.

Beim Erstellen eines Budgets auf Anzeigengruppenebene legst du fest, welchen
Betrag du ausgeben und was fiir eine Art von Budget du einrichten mdchtest.
Es gibt zwei Arten von Budgets: Tagesbudget und Laufzeitbudget.

Tagesbudget

Beim Tagesbudget gibst du den Betrag an, den du
flr eine Anzeigengruppe oder Kampagne pro Tag
durchschnittlich ausgeben méchtest.

Facebook versucht die Ergebnisse, fiir die du
optimiert hast, jeden Tag zu erreichen und dabei
ungefdhr dein Tagesbudget auszugeben. Dein
Budget wird jedoch nicht gleichmafig Giber

die gesamte Laufzeit der Kampagne verteilt,

da du deine Zielgruppe zu bestimmten Zeiten
besser erreichen kannst. Zu solchen Zeiten

kénnen die Ausgaben das Tagesbudget um bis

zu 25 % Uberschreiten. Wenn dein Tagesbudget
beispielsweise 10 € betrdgt, kann es sein, dass
Facebook an einem Tag bis zu 12,50 € ausgibt.
Durch diese Flexibilitat kann Facebook dein Budget
so effizient wie moglich nutzen, um deine Anzeigen
moglichst effektiv auszuliefern.

Laufzeitbudget

Dein Laufzeitbudget ist der Betrag, den du Uber
die gesamte Laufzeit deiner Anzeigengruppe oder
Kampagne hinweg ausgeben mdochtest.

Du bezahlst fiir die Ergebnisse deiner
Anzeigengruppe nie mehr als dein Laufzeitbudget.
Wenn du die Standardauslieferung nutzt (fur die
meisten Werbetreibenden empfohlen), versucht
Facebook dein Budget wahrend der Laufzeit deiner
Anzeigengruppe gleichmafiig aufzubrauchen. Es gibt
allerdings keine Garantie daftir, dass jeden Tag der
gleiche Betrag ausgegeben wird, da Facebook an
bestimmten Tagen mdglicherweise besonders gute
Ergebnisse erzielen kann.

Beispiel

Wenn die Laufzeit deiner Anzeigengruppe flinf
Tage betrdgt und du ein Laufzeitbudget von 250 €
festgelegt hast, werden an den ersten beiden
Tagen vielleicht jeweils 50 € ausgegeben. Falls am

dritten Tag viele Ergebnisse verfiigbar sind, kann
es sein, dass Facebook 75 € ausgibt. Am vierten
Tag bieten sich mdglicherweise nur wenige gute
Gelegenheiten und wir geben nur 25 € aus. Am
finften Tag geben wir wieder 50 € aus.
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Schritte zum Einrichten eines Budgets und eines
Zeitplans fiir eine Anzeigengruppe

Im Werbeanzeigenmanager kannst du das Budget und den Zeitplan fiir deine
Anzeigengruppe festlegen.

Unter ,,Budget und Zeitplan® kannst du in der Dropdown-Liste entweder ein
Tagesbudget oder ein Laufzeitbudget auswahlen. Wenn du dich fir ein
Tagesbudget entscheidest, gibst du den Betrag an, den du pro Tag fiir deine
Anzeigengruppe ausgeben mdchtest. Wenn du dich fiir ein Laufzeitbudget
entscheidest, gibst du den Betrag an, den du Uber die gesamte Laufzeit deiner
Anzeigengruppe ausgeben mdéchtest. Das Tagesbudget ist die Standardauswahl.

Ad Set Name Magic: The Gathering

All Mobile Devices w

Estimated Daily Results

453 - 1.5K

Budget & Schedule

44278

Du kannst aufierdem den Zeitplan festlegen. Du kannst entscheiden, ob
Facebook deine Anzeigengruppe kontinuierlich ab sofort oder ab einem
anderen Startdatum schalten soll. Wenn du fiir deinen Zeitplan ein anderes
Start- und Enddatum festlegen méchtest, wahle Start- und Enddatum
festlegen aus. Wahle die gewlinschten Daten im Kalender aus.

Du kannst auch genaue Zeitpunkte fiir Start und Ende deiner Anzeigengruppe
festlegen. Standardmafiig werden die Zeiten entsprechend der Uhrzeit
eingefligt, zu der du die Informationen im Werbeanzeigenmanager eingibst.
Du kannst sie aber beliebig andern.

Im Anschluss siehst du, wie viele Tage deine Anzeigengruppe geschaltet bleibt
und wie viel du maximal ausgibst - basierend auf deinem festgelegten Budget
und Zeitraum.

Wenn du ein Laufzeitbudget auswahlst, wird ein hdherer Budgetbetrag
angezeigt. Das ist der Gesamtbetrag, den du basierend auf deinem Zeitplan
fur die Anzeigengruppe ausgeben wirst. Fiir Laufzeitbudgets gibt es eine
zusatzliche Planungsoption, die du siehst, wenn du auf Erweiterte Optionen
anzeigen klickst.
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Beim Laufzeitbudget kannst du den Zeitplan fiir die Anzeigengruppe noch weiter verfeinern.
Du kannst festlegen, ob die Anzeigengruppe kontinuierlich oder nur zu bestimmten Zeiten
geschaltet sein soll. Um deine Anzeigengruppe nach einem bestimmten Zeitplan zu schalten,
wdhle in der Tabelle fiir jeden Wochentag bestimmte Uhrzeiten aus. Du kannst auferdem eine
Zeitzone festlegen. Wdhle deine aktuelle Zeitzone oder die Zeitzone der Personen, die deine

Anzeigengruppe sehen sollen. Wenn du fertig bist, klicke auf Weiter und gib an, welche Anzeigen
du einschlieRen mdchtest.

Das Ausgabenlimit fiir das Konto gilt fiir all deine Kampagnen Uber die gesamte Laufzeit
hinweg. Wenn der ausgegebene Betrag dein aktuelles Ausgabenlimit erreicht, werden deine
Anzeigen und Ausgaben angehalten. Das Ausgabenlimit fiir dein Konto wird nicht automatisch
zuriickgesetzt. Aktualisiere dein Limit, um nach Erreichen des Limits weiter Werbung zu schalten.

So kannst du im Werbeanzeigenmanager ein Ausgabenlimit fiir Anzeigen
einrichten und bearbeiten:

Set Account SPEFdII‘Ig Limit

Account spending limit:

@ \ihle das Werbeanzeigenmanager-Symbol oben links aus. Wahle im Menii unter , Einstellungen® die
Option Abrechnung aus.

‘ Hier siehst du die Abrechnungsinformationen fiir dein Konto. Wahle oben rechts Zahlungseinstellungen
aus. Hier siehst du die falligen Rechnungsbetrdge deines Kontos und deine Zahlungsmethoden. Aufierdem
kannst du hier dein Ausgabenlimit festlegen.

. Wiahle unten rechts Ausgabenlimit fiir das Konto festlegen aus. Gib im Feld ,,Ausgabenlimit fiir das
Konto“ das gewiinschte Ausgabenlimit ein. Wenn du fertig bist, wahle ,,Limit einrichten® aus. Es dauert
einige Minuten, bis Facebook das Ausgabenlimit fiir dein Konto bearbeitet hat. Sobald dein Ausgabenlimit
eingerichtet ist, werden deine Anzeigen angehalten, falls deine Zahlungen das Limit erreichen.

. Du kannst dein Ausgabenlimit jederzeit erhdhen oder verringern. Wahle das Werbeanzeigenmanager-
Symbol oben links aus. Wahle im Meni unter ,Einstellungen® die Option Abrechnung aus. Wahle
dann oben rechts Zahlungseinstellungen aus. Wahle unten rechts Ausgabenlimit fiir das Konto
festlegen und dann Andern aus. Gib dein neues Ausgabenlimit ein und wihle Limit aktualisieren aus.
Es dauert einige Minuten, bis Facebook die Aktualisierung deines Ausgabenlimits bearbeitet hat. Das neue

Ausgabenlimit wird dann flir dein Konto tibernommen.
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So legst du den Zeitplan fiir deine Anzeigengruppe im
Werbeanzeigenmanager fest

Wenn du Anzeigen an einem bestimmten Tag oder zu einer bestimmten Uhrzeit schalten mdchtest,
kannst du einen Werbezeitplan einrichten. So stellst du sicher, dass die Anzeige zu den Zeiten mit der
hochsten Relevanz erscheint, damit du dein Kampagnenziel erreichst.

Beispiel: Die Besitzerin eines Restaurants mochte fiir ein Brunch-Angebot werben, das jeden Morgen
zwischen 9 und 11 Uhr gilt. Sie m&chte die Anzeigen nur zu diesen Zeiten schalten.

So legst du einen Zeitplan fiir deine
Werbeanzeigengruppe fest

Offne den Werbeanzeigenmanager.

Widhle Erstellen aus und erstelle eine neue
Kampagne, oder 6ffne eine vorhandene
Kampagne und wahle Weiter aus.

Definiere die Zielgruppe deiner
Anzeigengruppe und wahle deine
Platzierungen aus.

Scrolle zum Abschnitt Budget und Zeitplan.

Widhle im Dropdown-Men( Budget die
Option Laufzeitbudget aus.

Lege ein Start- und Enddatum fest.
Widhle Erweiterte Optionen anzeigen aus.

Wdhle Anzeigen nach Zeitplan schalten
aus.

Wahle im Kalender aus, zu welchen Zeiten du
deine Anzeigengruppe schalten mochtest.

Wdhle Weiter aus, um deine Anzeige
zu erstellen. Der Zeitplan flr deine
Anzeigengruppe ist jetzt eingerichtet.
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3 Schritte fiir eine bessere Anzeigenauslieferung

Beim Einrichten deines Kampagnenbudgets kannst du festlegen, wie der Werbeanzeigenmanager
deine Anzeigenauslieferung optimieren soll. Am besten wahlst du eine wichtige Handlung aus.

Budget & Schedule

Optimization for Ad Delivery Reach

Dein ausgewdhltes Werbeziel auf Kampagnenebene bestimmt, welche Optimierungs-Events dir zur Verfligung
stehen. Deine ausgewadhlten Optimierungsoptionen bestimmen, wem wir deine Werbeanzeigen zeigen.

Fiir Link-Klicks optimieren: Wir zeigen deine Anzeigen in erster Linie Personen, die wahrscheinlich
darauf klicken.

Fiir Impressionen optimieren: Wir zeigen deine Anzeigen so oft wie mdglich.

Fiir Zielgruppenreichweite optimieren: Wir liefern deine Anzeigen so aus, dass du eine moglichst
grofle Zielgruppe erreichst.

Hinweis: Dies sind nur ein paar der verfligbaren Optimierungsoptionen.

So wihlst du die Optimierung fiir deine Kampagne aus

Optimierung Traffic Reichweite

Wibhle deine gewiinschte Wenn du mehr Traffic auf Wenn dein Kampagnenziel ist,
Optimierung im Abschnitt deine Website leiten mdchtest, deine Anzeige méglichst vielen

Budget und Zeitplan des indem du deine Anzeigen vor Personen zu zeigen, solltest du
Werbeanzeigenmanagers allem Personen zeigst, die entweder Impressionen oder
im Dropdown-Menii wahrscheinlich darauf klicken, Reichweite auswihlen.
Anzeigenschaltung wiahle die Option Fiir Link-Klicks

optimiert fiir aus. optimieren aus.

Eine vollstandige Liste aller verfligbaren Optimierungen findest du im
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So schitzt du deine Zielgruppenreichweite

Wdhrend du deine Zielgruppe erstellst, dein Budget festlegst und
Anzeigenplatzierungen flir deine Anzeigengruppe auswahist, bietet dir
der Werbeanzeigenmanager zusammengefasste Informationen zu deiner

Zieleruppenreichweite.
grUpP Audience Size

Diese Schdtzungen basieren auf deinen fritheren Kampagnen, deinem Vour audience s
angegebenen Budget und Marktdaten. Die Zahlen sollen dir eine Vorstellung /\ defined.
davon geben, welche Performance mit deinem Budget mdglich ist. Sie I /

sind nur Schétzungen und keine garantierten Ergebnisse. Die Schatzungen
basieren auf der Annahme, dass du dein gesamtes Budget ausgibst.

So schiitzt du deine Zielgruppenreichweite: Potential Reach: 25,000 People

Grofie d?r Zlelgruppe . . Estimated Daily Results
An der Grofe der Zielgruppe erkennst du, ob deine Zielgruppe

moglicherweise zu weit oder zu eng gefasst ist. Im Idealfall ist deine Reach

Zielgruppe ,,definiert, das heift: 500 - 2.5k

Spezifisch genug, um vor allem Personen zu erreichen, die sich mit
besonders hoher Wahrscheinlichkeit fiir deine Anzeige interessieren

Nicht so spezifisch, dass es das Erreichen deiner Zielgruppe
erschwert

Potenzielle Reichweite

Die potenzielle Reichweite ist die geschatzte Anzahl von Personen, die zur Zielgruppe einer Anzeigengruppe
gehdren. Die Schdtzung wird aktualisiert, wahrend du Optionen fiir deine Anzeigengruppe auswahlst. Die
Informationen helfen dir dabei zu verstehen, wie sich deine Angaben zur Zielgruppe und zu den Platzierungen auf
die Anzahl der erreichbaren Personen auswirken.

Geschdtzte Ergebnisse pro Tag

Abhdngig von deinem Kampagnenziel siehst du méglicherweise deine geschatzte Reichweite pro Tag und deine
geschdtzten Ergebnisse pro Tag. Die Schdtzungen basieren auf der Annahme, dass du dein gesamtes Budget
ausgibst. Sie zeigen dir, wie stark du ggf. dein Budget erhohen musst, um die gewlinschte Anzahl an Ergebnissen zu
erhalten (z.B. Conversions). Die Vorhersagen sollen dir einen Einblick geben, welche Ergebnisse mdglich sind, ohne
dass du mehr Geld ausgeben musst. Die Zahlen sind nur Schatzungen und keine garantierten Ergebnisse.

Geschatzte tagliche Reichweite: Die Anzahl der Personen in deiner Zielgruppe, die du unserer Schatzung zufolge
erreichen wirst - basierend auf Faktoren wie deinem Gebot und deinem Budget. Je hdher dein Budget, desto
grofer deine potenzielle Reichweite. Die tédgliche Reichweite unterscheidet sich von der potenziellen Reichweite,
bei der geschatzt wird, wie viele Personen du basierend auf Faktoren wie deiner Zielgruppe und deinen
Platzierungen erreichen kannst.

Geschatzte Tagesergebnisse: Diese Schdtzung basiert auf deinem Kampagnenziel. Wenn du zum Beispiel ein
Conversions-Ziel verfolgst, schatzen wir die Anzahl der Conversions, die du erreichen kannst, basierend auf deiner
Kampagnen-Performance und deiner geschatzten taglichen Reichweite. Aufierdem ist dann ,,Conversions® unter
»Reichweite* aufgeflihrt. Die geschdtzte tagliche Reichweite und die geschdtzten Tagesergebnisse hdngen von

mehreren Faktoren ab. Mit den folgenden Tipps kannst du deine Schatzungen optimieren:

Weite deine Zielgruppe aus
Es kann teuer sein, eng begrenzte Zielgruppen zu erreichen. Wenn der geschidtzte Wert gering ist, kannst du
Alter, Standort oder Interessen deiner Zielgruppe ausweiten, um mehr Personen einzuschlief3en.

Vergrofiere dein Budget
Je grofier dein Budget ist, desto hoher sind - bei gleicher Zielgruppe - die Schédtzungen.
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So erstelist du
Werbeanzeigen mit dem
Werbeanzeigenmanager

Facebook-Anzeigen kombinieren Gestaltungselemente wie Bilder, Videos und Text, um die Botschaft deines
Unternehmens zu vermitteln. In diesem Kurs erfahrst du mehr liber deine Optionen und ihre Vorteile,
sodass du effiziente Werbeanzeigen erstellen kannst.




Werbeformate: Grundlegender Leitfaden

Nachdem du Zielgruppe, Budget und Zeitplan fiir deine Werbekampagne festgelegt hast, kannst du im
Werbeanzeigenmanager die Anzeige selbst erstellen. Wadhle als Erstes das gewiinschte Anzeigenformat aus. Deine
Optionen hdngen davon ab, welche Werbeziele und welche Platzierung du fiir die Kampagne ausgewahlt hast.

Der Werbeanzeigenmanager bietet dir eine breite
Auswahl an Anzeigenformaten. Dazu zdhlen:

Bild

Mit einem Standbild prasentierst du dein Unternehmen oder
Produkt auf einfache und effektive Weise. Kombiniere Bilder mit
einpragsamen Werbetexten, um eine starke Wirkung zu erzielen.

Video

Verwende Videos, um mit bewegten Bildern und Ton Aufmerksamkeit
zu wecken. Du hast die Wahl zwischen kurzen Feed Ads oder langeren
Videos, mit denen du eine Geschichte erzédhlen kannst.

Slideshow

Eine Slideshow ist eine Gruppe von Bildern, die in Kombination
mit Text und Ton ein kurzes Video ergeben. Mit diesem Format
erzielst du den Effekt einer Video Ad, ohne Geld fiir das Filmen
und Bearbeiten eines Videos auszugeben. Auch fiir Zielgruppen
mit langsamer Internetverbindung ist die Slideshow eine
wirkungsvolle Alternative zu Video Ads.

Carousel

Beim Karussell kannst du bis zu zehn Bilder oder Videos in
einer einzigen Anzeige platzieren. Die Nutzer kénnen sich durch
Klicken oder Wischen vor- oder riickwarts durch die Bilder
bzw. Videos bewegen. Jedes Bild oder Video kann iiber einen
eigenen Link oder Call to Action verfligen. Mit diesem Format
kannst du Produktdetails effektiv hervorheben oder eine
zusammenhdngende Geschichte erzdhlen.

Collection

Collection Ads kombinieren ein Bild, ein Video oder eine
Slideshow mit Produktbildern aus deinem Katalog zu einem
Nutzererlebnis. Mit einem Klick auf deine Anzeige kdnnen
Menschen direkt auf ihrem Mobilgerdt Produkte oder
Dienstleistungen entdecken, durchsuchen oder kaufen.

facebook

f

o Jasper’s Market

Shop Now
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Instant Experience

Eine Instant Experience ist eine Landing Page im Vollbildformat,
die dafiir konzipiert ist, Produkte zu prasentieren oder eine Marke
hervorzuheben. Dieses Format ist nur auf Mobilgerdten und fir
iOS sowie Android verfiigbar. Instant Experience steht dir bei
allen Anzeigenformaten (Karussell, einzelnes Bild, einzelnes Video,
Slideshow oder Sammlung) als zusdtzliche Option zur Verfligung.

Verfiigbare Anzeigenformate

Welche Anzeigenformate verfligbar sind, hdngt von dem Werbeziel
deiner Kampagne und von den Platzierungen deiner Anzeigengruppe ab.

Verfiigbare Anzeigenformate nach Werbeziel

INSTANT

WERBEZIEL CAROUSEL COLLECTION EXPERIENCE

Markenbekanntheit Vv
Reichweite
Traffic

Interaktionen

App-Installationen

Videoaufrufe

Leadgenerierung

Nachricht

Conversions
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Verfiigbare Anzeigenformate nach Platzierung

ANZEIGEN- INSTANT
PLATZIERUNGEN CAROUSEL COLLECTION EXPERIENCE

Feeds (auf
Mobilgerdten und v
Desktops)

Facebook, rechte
Spalte (Desktop)

Facebook Instant
Articles

Facebook In-Stream-
Video

Facebook Stories

Facebook
Marketplace

Vorgeschlagene
Videos auf Facebook

Instagram-Feed

Instagram Stories

Messenger-Postfach

Gesponserte
Nachrichten im
Messenger

Messenger Stories

Banner, Interstitial und
native Anzeigen im
Audience Network

Rewarded Video im
Audience Network

Audience Network
In-Stream-Video
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So richtest du deine Anzeigengestaltung ein

Deine Anzeigengestaltung (was Personen sehen) kann folgende Elemente enthalten:

Bilder
Videos
Text

Einen Call to Action-Button

Eine Anzeigengruppe kann mehrere Anzeigen umfassen.

Die verfligbaren Anzeigenformate hdangen von den Kampagnenzielen und Anzeigenplatzierungen ab.
Je nachdem, welche Auswahl du getroffen hast, stehen dir beim Einrichten deiner Anzeigengestaltung
verschiedene Felder und Optionen zur Verfligung.

So erstellst du im Werbeanzeigenmanager eine neue Werbeanzeige:

Wahle als Erstes im Bereich ,ldentitat®
aus, wie dein Unternehmen in deiner
Werbeanzeige reprdsentiert werden soll.
Alle Anzeigen bendtigen eine verkniipfte
Facebook-Seite. Wahle deine Seite aus. Du
kannst auch ein verkniipftes Instagram-
Konto auswahlen.

AdName @  Default Name - Brand awareness L Switch to Quick Creation

o connected Instagram account. Your Instagram ad will use the Facebook Page name and profile picture, as well as details like the
d number of followers. Add an Instagram Account.

= Use selected Page

Format
Choose how you'd like to structure your ad.

Lege als Ndchstes das Format deiner
Werbeanzeige fest. -
Carousel Single Image or Video
Im Anschluss wahlst du Bilder, Videos [
oder Slideshows fiir deine Anzeige aus.
Du kannst eigene Bilder hochladen, S| dan nstamExparince
kostenlose Stockbilder suchen oder deine n
bisher hochgeladenen Bilder und Videos

durchsuchen.

__ Video/Slideshow

Flige deiner Anzeige als Nachstes
eine Website oder einen Facebook-
Veranstaltungs-Link hinzu.

Jetzt kannst du deinen Anzeigentext und
einen Call to Action-Button hinzufiigen.

Rechts kannst du eine Vorschau deiner
Werbeanzeige anzeigen. Wenn du fertig bist,

wahle Bestdtigen aus.
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Einrichtung und
Verwendung des
Facebook-Pixels fiir
Werbekampagnen

Erstelle deine Zielgruppen und stelle sicher, dass die richtigen Personen
deine Anzeigen sehen. Richte das Facebook-Pixel ein, um Events zu
erfassen, und erstelle Custom Audiences fiir deine Werbekampagnen.
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Finde mit dem Facebook-Pixel heraus, welche Inhalte
auf deiner Website besonders beliebt sind

</>

Wie dir das Facebook-Pixel helfen kann

Hast du dich schon einmal gefragt, was sich Personen ansehen, wenn sie liber deine Werbeanzeigen auf deine
Website gelangen? Das Facebook-Pixel ist ein Analyse-Tool, das diese und dhnliche Fragen beantwortet.

Mit den Informationen, die das Facebook-Pixel erfasst, kannst du messen, wie effektiv deine Werbekampagnen
sind. AuRerdem kannst du mit den Informationen:

Sicherstellen, dass deine Werbeanzeigen den richtigen Personen gezeigt werden
Zielgruppen aufbauen
Zusatzliche Facebook-Werbe-Tools freischalten

Was ist das Facebook-Pixel?

Bei dem Pixel handelt es sich um ein paar Codezeilen von Facebook, die du in den Header-Bereich deiner Website
kopierst. Das Pixel erfasst Informationen tber die Handlungen, die auf deiner Website getdtigt werden. Mit diesen
Informationen kannst du deine Facebook-Werbung fiir deine Zielgruppe relevanter machen.

Und so funktioniert es:
Pixel installieren: Installiere das Pixel in den Code deiner Website.

Insights erhalten: Erhalte niitzliche Einblicke zu den Besuchern deiner Website, zum Beispiel woher der
Traffic kommt, welche Gerdte deine Besucher nutzen und andere demografische Informationen.

Verhalten analysieren: Untersuche die Handlungen, die Besucher auf deiner Website vornehmen, wie zum
Beispiel Kaufe, Seitenaufrufe und mehr.

Zielgruppen erstellen: Erstelle Custom Audiences, Lookalike Audiences und Werbeanzeigen, die diese
Zielgruppen direkt ansprechen.

Gebote einrichten: Verwende die Strategie mit niedrigsten Kosten, um Personen zu erreichen, die mit
hoher Wahrscheinlichkeit eine Handlung vornehmen, die dir wichtig ist - zum Beispiel einen Kauf. Diese
Gebotsstrategie eignet sich am besten, wenn du dein Budget so effizient wie moglich ausgeben md&chtest.

Events iiberpriifen: Uberpriife die Conversion-Events, um die optimale Werbestrategie zu ermitteln.
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Thank you for your purchase!

Payment Methods

Payment Details

Events mit dem Pixel erfassen

Mit dem Facebook-Pixel kannst du Handlungen auf deiner Website erfassen, die entweder
aufgrund von Facebook-Werbeanzeigen (bezahlt) oder organischer Reichweite (unbezahlt)
stattfinden. Diese Handlungen werden als Events bezeichnet.

Platziere Events auf den Seiten, die fiir dein Unternehmen wichtig sind. Du kannst
beispielsweise die Customer Journey deiner Kunden nachverfolgen - von der Anzeige der
Produktseiten bis hin zu einem Kauf. Wenn du die einzelnen Schritte dieser Customer Journey
genau erfasst, kannst du deine Werbeanzeigen auswerten und fir die Conversions optimieren,
die fur dein Unternehmen am wichtigsten sind.

Mit dem Facebook-Pixel kannst du das Verhalten deiner Website-Besucher besser verstehen
und entscheiden, welche Werbestrategie fiir deine Geschdftsziele am besten funktioniert.
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Schritt-fiir-Schritt-Anleitung zur Installation des Facebook-Pixels

Fiir die Erstellung eines Facebook-Pixels benotigst du die zwei folgenden Dinge:
Eine Website fiir dein Unternehmen

Die M&glichkeit, den Code deiner Website zu bearbeiten

Wenn du bereit bist, gehe wie folgt vor, um dein Pixel einzurichten:
Offne den Facebook Events Manager > Pixel.

Du wirst auf eine Seite weitergeleitet, auf der du weitere Informationen zu den Vorteilen des Pixels findest.
Wahle Pixel erstellen aus.

Gib einen Namen fiir dein Pixel ein und klicke zur Bestdtigung auf Erstellen.

Widhle eine dieser Optionen aus, um das Pixel auf deiner Website zu installieren.

Du hast drei Mdglichkeiten zur Installation des Pixels auf deiner Website:

Option 1: Partnerplattform

Widhle im Men ,,Pixel installieren“ die Option Mit Partnerplattform verbinden aus, um zu priifen, ob fir
die Plattform, die du nutzt, bereits eine Pixelintegration besteht.

Facebook arbeitet bereits mit einigen der wichtigsten und beliebtesten Plattformen und Website-Services
zusammen. Wenn du deine Plattform auswahlst, startet automatisch der entsprechende Einrichtungsprozess.

Hinweis: Wenn deine Plattform nicht angezeigt wird, kannst du Facebook auffordern, sie hinzuzufiigen, indem du
Einen neuen Partner anfragen auswahist.

Mit einer Partnerintegration hast du unter anderem folgende Maglichkeiten:

Installiere dein Pixel, ohne den Code deiner Website zu bearbeiten.

Skaliere deine Erstellung von Werbeanzeigen und deine Werbeanzeigenberichte, ohne jede Anzeige manuell
einzurichten.

Erfasse und priife automatisch die Handlungen, die Personen auf deiner Website durchfiihren.
Beispielsweise werden folgende Handlungen erfasst:

Content aufrufen Zahlungsinformationen hinzufiigen

Eine Suche auf deiner Seite durchfiihren

Einen Kauf tatigen

Einen Artikel in den Warenkorb legen Kaufvorgang starten

Einen Artikel zur Wunschliste hinzufiigen

Eine Registrierung abschliefden
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Option 2: Manuell

Wahle im Meni ,,Pixel installieren® die

) . . . Install Pixel
Option Pixel-Code manuell installieren
aus. To start tracking events, you need to add a pixel, which is a snippet of code, to
your website
Rufe den Code deiner Website auf und

suche nach dem Header der Website. _ Connecta Partner Platform

iy nstall a pixel without code by connecting a platform you already
use like BigCommerce, Google Tag Manager, Magento,
Segment, Shopify, Squarespace, Wix, WooCommerce and more
Learn about platform integrations

Kopiere den gesamten Code und fiige ihn
in den Header deiner Website ein. Flige
den Code am Ende des Header-Abschnitts
ein, direkt Gber dem schliefSenden ,head“-

Tag. @

Manually Install Pixel Code Yourself

We'll walk you through the steps to install the code

Als Nachstes kannst du den
Automatischen erweiterten Abgleich
aktivieren. Mit dem automatischen
erweiterten Abgleich sendest du Facebook
Informationen, die deine Kunden deinem
Unternehmen bereits zur Verfligung
gestellt haben, beispielsweise beim
Kaufabschluss. Zu diesen Informationen
zéhlen zum Beispiel. Kaufbetrag und
Wihrung. Uber den Hashing-Vorgang
werden die Informationen zur Sicherheit
umgewandelt. Diese gehashten Kennungen
verwenden wir dann, um Besucher deiner
Website besser mit Personen auf Facebook
abzugleichen. So kannst du mit deinen
Facebook-Kampagnen mehr zugeordnete
Conversions erzielen und grofiere Custom
Audiences erreichen.

Email Instructions to a Developer
Send the installation instructions to a developer to install the pixe
code for you

Give Feedback Cancel

Nachdem du den Code auf der Website
platziert hast, gib deine Website-URL ein
und wahle Test-Traffic senden aus. So
tberprifst du, ob dein Pixel ordnungsgemaf
funktioniert. Wenn dein Status als Aktiv
angezeigt wird, wurde dein Basiscode richtig
installiert. Es kann einige Minuten dauern,
bis der Status aktualisiert wird. Wenn du
fortfahren mochtest, wahle Weiter aus.

Du kannst entweder das Event Setup-Tool
von Facebook nutzen oder den Event-
Code manuell installieren. In diesem
Beispiel wahlen wir Event-Code manuell
installieren.
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In diesem Meni kannst du spezifische Events
hinzufiigen, die du priifen mdchtest. Die
Beschreibungen helfen dir bei der Auswahl des
Events, das am besten zu deinem Ziel passt.
Klicke beispielsweise auf Kaufen, um die Event-
Anweisungen anzuzeigen.

Du kannst flir deine Events bestimmte Parameter
festlegen, um damit eine hdhere Genauigkeit
sicherzustellen. Oben siehst du zwei Tabs: Erfasse
ein Event beim Laden der Seite: Wihle

diese Option aus, wenn die fiir dich relevante
Handlung erfasst werden kann, sobald jemand
eine bestimmte Seite aufruft - zum Beispiel eine
Bestdtigungsseite nach dem Kaufabschluss.

Option 3: Anleitung per E-Mail an einen

Entwickler senden

Wenn eine andere Person den Code deiner Website aktualisiert,

sende dieser Person per E-Mail die folgende Anleitung zum
Einrichten des Facebook-Pixels auf deiner Website.

Widhle im Meni ,,Pixel installieren“ die Option Anleitung
per E-Mail an einen Entwickler senden aus.

Gib die E-Mail-Adresse der Person ein, an die du die
Anweisungen senden mochtest. Alle Informationen, die
im Feld Pixel-Code per E-Mail senden zu sehen sind,
werden an deinen Entwickler gesendet, um ihn bei der
Installation zu unterstiitzen. Du kannst dieses Formular
bearbeiten oder unverandert senden.

Du kannst die Events auswdhlen, die du priifen mochtest.
Events sind auf deiner Website stattfindende Handlungen,
die entweder aufgrund von Facebook-Werbeanzeigen
(bezahlt) oder organischer Reichweite (unbezahlt)
stattfinden. Mit Standard-Events im Facebook-Pixel-

Code kannst du bestimmte Events nachverfolgen, dich
fur Conversions vorbereiten und Zielgruppen aufbauen.
Wenn du Event-Codes hinzufligen mdchtest, bevor du die

Erfasse ein Event in der Inline-Handlung:
Wahle diese Option aus, wenn fiir die Handlung,
die du erfassen mochtest, ein Klick erforderlich ist
(zum Beispiel auf ,In den Einkaufswagen® oder auf
den Kaufen-Button). Flige als Nachstes Parameter
wie Conversion-Wert oder Wahrung hinzu,

um weitere Informationen zu deinem Event zu
messen. Kopiere den Event-Code, flige ihn auf der
entsprechenden Seite ein und teste ihn.

Eine Option zur Installation der Pixel-Hilfe im
Google Chrome-Browser wird angezeigt. Mit
diesem Tool kannst du Uberprifen, ob deine Pixel-
Events korrekt installiert wurden. Wenn du alle
Schritte ausgeflihrt hast, klicke auf Fertig.

Install Pixel Base Code

The pixel base code tracks activity on your website, providing a baseline for
measuring specific events. Copy the base code below and paste it between the
header tags on every page of your website:

<!-=- Facebook Pixel Code -->

<script>
!function(f,b,e,v,n,t,s)
{if(f.fbqg)return;n=f.fbq=function(){n.callMethod?
n.callMethod.apply(n,arguments) :n.queue.push(arguments)
)‘

if(!f._fbq)f._fbg=n;n.push=n;n.loaded=!0;n.version='2.0

n.queue=[]; t=b.createElement(e);t.async=!0;
t.src=v;s=b.getElementsByTagName(e) (8] ;
s.parentNode. insertBefore(t,s)}

(window,document, 'script’,

'https://connect. facebook.net/en_US/fbevents.js');

fbq('init', '01234556789');
fbq('track', 'PageView');
</script>
<noscript>
<img height="1" width="1"
src="https://waw.facebook.com/tr?
1d=01234556789sev=PageView
&noscript=1"/>
</noscript>
<!-- End Facebook Pixel Code -->

You can also turn on data matching so that information from your pixel will be used
to match website actions with Facebook people. This helps increase the
of ion reporting, ad optimization and targeting. Learn More.

Install Event Code

Event code lets your organization track specific actions that happen and leverage
them in advertising. You must install event code on specific pages of your website

Informationen an deinen Entwickler weiterleitest, klicke auf whare tho actions wil happen.

Event-Code fiir Conversions. Uber diesen Link gelangst
du in den Hilfebereich. Dort kannst du die Event-Codes
auswahlen, die du brauchst. Kopiere den Code fiir den
Event-Typ, den du erfassen m&chtest. Flige ihn zum Pixel-
Basiscode auf der Seite deiner Website hinzu, auf der das
Event stattfindet.

Uberpriife zum Schluss deinen Pixel-Status und klicke
auf Senden, um die Anweisungen als E-Mail an deinen
Entwickler weiterzuleiten.

You can use the 9 that Facebook pre-defines to track and optimize ads for

ions. To and optimize for more granular actions, you can add
parameters to your events by using 1ded or ad d i options
for your event tags. You can also create custom events for actions important to
your business that you define. There are three implementation settings: basic,
recommended, and advanced.

Get Event Code for Conversions
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Schritte zum Erfassen von Events mit dem Facebook-Pixel

Mit einem Pixel kannst du spezifische Events erfassen, die auf deiner Website
aufgrund von Werbung oder organischer Reichweite stattfinden.

Du kannst drei unterschiedliche Arten von Events einrichten und erfassen:

Standard-Events

L Standard-Events sind Handlungen, die Facebook in allen Werbeprodukten erkennt und
unterstiitzt, zum Beispiel. abgeschlossene Registrierungen, Suchen oder zur Wunschliste
hinzugefligte Artikel. Mithilfe von Events kannst du Conversions erfassen, fiir Conversions
optimieren und Zielgruppen erstellen. Flige dazu einfach den entsprechenden Code zu deiner

o o Custom Events

Custom Events, also personalisierte Events, sind Handlungen, die nicht zu den Facebook-
Standard-Events zahlen. Du kannst personalisierte Events erstellen und erfassen, indem du
sie genau wie Standard-Events zum Website-Code hinzufligst. Personalisierte Events k&nnen
beliebige Namen haben, sofern sie nicht mit Namen von Standard-Events identisch sind.

Custom Conversions

Mit Custom Conversions kannst du deine Event-Daten segmentieren, und zwar auf
Grundlage von Werten, Art des Events, benutzerdefinierten Datenfeldern und weiteren
Merkmalen. So erhdltst du detailliertere Berichte im Werbeanzeigenmanager. Erstelle eine
Custom Conversion, indem du Regeln erstellst, die die speziellen hochwertigen Handlungen
definieren, die flir dein Unternehmen wichtig sind. Deine Custom Conversion wird dann auf
deine Offline-Event-Gruppe angewendet. Die haufigste Custom Conversion ist eine URL-
basierte Custom Conversion. Mit dieser erstellten Custom Conversion kannst du Personen
erfassen, die eine bestimmte Seite auf deiner Website besuchen. Ein Beispiel dafiir ist die
,Danke“-Seite.

Richte Standard- oder Custom Events ein

Wenn du dein Pixel erstellst, kannst du Standard-Events einrichten. Wenn du die Events nicht direkt beim
Erstellen des Pixels einrichtest, kannst du das auch zu einem spdteren Zeitpunkt nachholen.

Hinweis: Der Vorgang zum Erstellen personalisierter Events ist identisch mit dem Vorgang zum Erstellen
von Standard-Events. Der einzige Unterschied besteht darin, dass du anstelle der Standard-Event-Codes
deinen eigenen Namen oder Code verwendest.
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Gehe wie folgt vor, um einen Event-Code
hinzuzufiigen:

Rufe deine Website auf und zeige den Code an.

Kopiere den Event-Code, den du hinzufligen
maochtest. Wenn du ein personalisiertes
Event einrichten mdchtest, flige deinen
benutzerdefinierten Code hinzu. Sieh dir das
Diagramm an:

Der blaue Bereich ist der urspriingliche Code
deiner Website. Flige den Facebook-Pixel-
Code zwischen den Tags <head> und

</head> deiner Webseite ein. Mdglicherweise
ist zwischen diesen Tags bereits Code
vorhanden. Platziere den Pixel-Code unter
diesem Code, aber {iber </head>.

Im roten Bereich solltest du den Facebook-
Pixel-Basiscode einfligen.

Im griinen Bereich fiigst du den Standard-
Event-Code (oder deinen eigenen Code) ein,
der fiir deine Seite relevant ist. Flige diesen
Code in den Facebook-Pixel-Code iiber dem Tag ein. Das musst du fiir jede Seite ausfiihren, auf der du
Handlungen nachverfolgen méchtest.

Der komplette Code muss auf jeder Seite deiner Website im roten Bereich (den Basiscode) eingefiigt
werden. Auf verschiedenen Seiten fligst du jedoch unterschiedlichen Code flir den griinen Bereich (den
Standard-Event-Code) ein.

Nachdem du den Seiten den passenden Code hinzugefiigt hast, werden Informationen zu den spezifischen
Events erfasst.

So richtest du Custom Conversions ein:
Wahle auf der Seite ,,Pixel“ im Events Manager Custom Conversions aus.
Klicke auf Custom Conversion erstellen.
Gib als Nachstes die Details zur Custom Conversion ein.

Gib deiner Custom Conversion einen Namen.
Erstelle mithilfe der Dropdown-Meniis unter Regeln eine Regel.

Weise einem Standard-Event einen Event-Namen oder einen Wert zu oder ordne ihm ein
Benutzerdefiniertes Datenfeld zu.

Klicke auf Weitere Regel hinzufiigen, um mehr Regeln einzurichten, oder klicke auf ,,x“, um eine Regel
zu entfernen.

Widhle die Kategorie aus, die deine definierten Regeln am besten beschreibt. Wenn du fertig bist, klicke
auf Erstellen.

Deine Custom Conversion ist nun erstellt. Sie wird diese Events tracken und die entsprechenden
Informationen bereitstellen.

Um mehr Details zu deiner Custom Conversion und deiner Tracking-Performance zu sehen, wahle ihren
Namen aus, um das Feld Ubersicht zu &ffnen.
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Wenn du dein Facebook-Pixel tiber einen Partner erstellst, wende dich fiir weitere Informationen an ihn. Hier sind
weitere Informationen dazu, wie du das Facebook-Pixel mit einer Drittanbieter-Website verwendest.

Anzeigen deiner Event-Ergebnisse

Sobald du den Facebook-Pixel-Basiscode und den Event-Code zu deiner Website hinzugeftigt hast, werden Pixel-

Event-Daten auf der Pixel-Seite angezeigt.
Ubersicht der Event-Kennzahlen

Im Tab Datenquellen kannst du deine
Werbekampagnen, die deine Pixel-Event-Daten
nutzen, messen und optimieren. Wenn du mehrere
Pixel hast, wahle das Pixel aus, das du anzeigen
mochtest. Auf dieser Seite findest du allgemeine
Informationen zu deinem Pixel wie den Status und
die letzte Aktivitdt.

Verzeichnete Events: Die Gesamtzahl der
Events, die dein Pixel erfasst hat.

Top-Events: So effektiv stimmten deine Daten
mit Personen auf Facebook liberein.

Aktivitat: Dieses Diagramm zeigt die Anzahl
der pro Tag gemessenen Events in den letzten
sieben Tagen, die Personen zugeordnet werden
konnten, die deine Werbeanzeigen gesehen
haben. So hast du einen Uberblick iiber das

Verhalten von aktuellen Besuchern deiner Website.

Aufderdem kannst du schnell erkennen, ob es
Probleme mit deinen eingerichteten Events gibt.

Events

Die Hauptelemente einer Pixel-Detailseite:

n = Events Manager

Jasper's Market (0000000000) v

&, Data Sources Search by name o ID X AllData Sources -
@) custom Conversions

@5 Partner Integrations Data Sources

Select a data source to view event details, manage events, and resolve issues.
=+ Add New Data Source =) Test Pixel 1
Pixel ID: 1234567890

EVENTS RECEIVED (i}

10

= Test Pixel 2

Zeitrahmen: Wdhle im Dropdown-Mend eine Option aus, um den Zeitrahmen deiner Daten anzupassen.

Ubersicht: Im Tab ,,Ubersicht“ werden Anzahl und Wert der verzeichneten, iibereinstimmenden und
zugeordneten Events im Diagramm angezeigt. Erfahre, wie viele Personen deine Website besucht haben. Zeige
mit der Maus auf die Punkte im Diagramm, um eine Aufschlisselung dieser Kennzahlen anzuzeigen, oder
verwende dazu die Tabelle. Eine gepunktete Linie bedeutet, dass die Daten fiir diesen Tag noch nicht eingetragen
sind. Beachte bitte, dass bei diesem Wert nur die ausgel&sten Pixel gezahlt werden (d. h. jedes Mal, wenn deine Seite

geladen wird) und nicht die einzelnen Browsersitzungen.
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Schritte, um mit dem Facebook-
Pixel die richtigen Personen zu
erreichen

Custom Audiences verwenden das Pixel, um die
Besucher deiner Website mit Facebook-Nutzern
abzugleichen. Du kannst eine Custom Audience (iber
deine Website mit Besuchern erstellen, die du gezielt mit
Facebook-Anzeigen ansprechen mochtest:

Du kannst eine Kampagne schalten, um Personen
zu erreichen, die eine Produktseite besucht haben,
ohne einen Kauf durchzufiihren. So erinnerst du
diese Personen daran, deine Website erneut zu
besuchen, um das Produkt doch noch zu kaufen.

Du kannst auch eine Zielgruppe aus all den
Personen erstellen, die deine Website in den
vergangenen 30 Tagen besucht haben.

4v

Es gibt zwei Methoden, um Custom Audiences zu verwenden:

Sprich deine Website-Besucher erneut an: Du kannst Personen ansprechen, die deine Website besucht
haben, und sie mit relevanten Anzeigen erneut zur Interaktion anregen. Interagiere zum Beispiel erneut mit
Personen, die deine Website besucht, aber keinen Kauf getdtigt haben. Oder verbessere die Kundenbindung,
indem du deine Werbung Besuchern zeigst, die bereits etwas gekauft haben.

Finde neue Kunden: Du kannst anhand der (iber deine Website erstellten Custom Audience eine Lookalike
Audience erstellen. Damit findest du Menschen, die denen dhneln, die Handlungen auf deiner Website
ausgeflihrt haben. Aufterdem kannst du eine Lookalike Audience mit Personen erstellen, die deinen
wertvollsten Kunden dhneln. Zum Beispiel Personen, die nicht nur einen Kauf getdtigt haben, sondern

Produkte im Wert von liber 100 $ gekauft haben.

Rufe deine Pixel-Daten auf und gehe wie folgt vor, um eine Custom Audience zu erstellen:

Widhle Zielgruppe erstellen aus.

Stelle sicher, dass dein Facebook-Pixel aktiv ist,
bevor du eine Custom Audience Uiber deine
Website erstellst. Facebook hilft dir dabei,
Personen zu finden, die deine Website besucht
oder bestimmte Handlungen (Events) auf der
Website vorgenommen haben.

Wihle spezifische Kriterien fiir deine Zielgruppe
aus. In diesem Men stehen dir drei Optionen zur
Auswahl:

Alle Website-Besuche

Personen, die bestimmte Webseiten
besucht haben

Besucher in der Reihenfolge der
verbrachten Zeit

Wenn du dasselbe Pixel auf mehreren Websites
verwendest und diese Option auswahlst, schlief3t
das alle Personen ein, die eine deiner Websites
besucht haben. Hinweis: Du kannst bis zu flinf
Regeln kombinieren.

Als Nachstes gibst du deiner Custom Audience
einen Namen. Wihle einen Namen, der die
ausgewahlten Kriterien verdeutlicht, damit du
deine Zielgruppen einfacher organisieren kannst.

Jetzt hast du eine Custom Audience erstellt. Es
kann einige Minuten dauern, bis sie einsatzbereit
ist. Du kannst den Status deiner Custom Audience
unter ,Elemente“ > , Zielgruppe“ Giberpriifen.
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So liberwachst
und bearbeitest du
deine Facebook-
Werbekampagne

Vergleiche Werbeergebnisse und bestimme, was funktioniert und was
nicht, indem du Kampagnen, Anzeigengruppen und Werbeanzeigen
analysierst und bearbeitest.



Wissenswertes iiber Kampagnenergebnisse

Nachdem deine Kampagne gestartet ist, siehst du Ergebnisse im Werbeanzeigenmanager.
Du siehst Tabs fiir Kampagnen, Anzeigengruppen und Werbeanzeigen auf der
Startseite des Werbeanzeigenmanagers. In diesen Tabs siehst du vergangene und aktuelle
Kampagnen, Anzeigengruppen und Anzeigen und die dazugehorigen Kennzahlen. Hier kannst

du die Performance sehen und vergleichen. Denke daran, alle Tabs aufzurufen (Kampagnen,
Anzeigengruppen und Werbeanzeigen), um alle verfiigbaren Kennzahlen zu sehen. Beispielsweise
ist die geschatzte Steigerung der Werbeerinnerung nur auf Werbeanzeigenebene verfligbar.

Das siehst du, wenn du deine Kampagnen priifst:

Name, Schalter, Fehler und Auslieferung = Ads Manager

Name
Der Name, den du fiir deine Kampagne,
Anzeigengruppe oder Werbeanzeige festgelegt

Toggle Delivery
hast. Beispiel: Jasper‘s Market - Interaktion - C> C>
Grofie Erﬁf'fnung. ( Name ) ( Errors )

Schalter
Aktiviert bzw. deaktiviert deine Kampagne,
Anzeigengruppe oder Werbeanzeige.

Fehler Campaign Name
Eine Zusammenfassung von Fehlern (falls
vorhanden), die du beheben kannst.

Delivery

D Jasper’s Market Test 1

Auslieferung Jasper’s Market Test 2
Der aktuelle Auslieferungsstatus deiner
Kampagne, Anzeigengruppe oder Werbeanzeige, je Jasper’s Market Test 3

nachdem, welcher Tab ausgewahlt ist. Wenn deine
Kampagne zum Beispiel gerade lduft, wird hier
»Aktive“ angezeigt.

Budget, Ergebnisse, Reichweite und Impressionen

Budget

Der maximale Betrag, den du durchschnittlich pro Tag oder iiber die gesamte Laufzeit

der geplanten Werbeanzeigen hinweg ausgeben mdchtest. Wenn du beispielsweise deine
Kampagnen aufrufst, wird in dieser Spalte wahrscheinlich angezeigt, dass die Kampagne das
Budget der Anzeigengruppe nutzt - es sei denn, du hast eine Kampagne mit Optimierung des
Kampagnenbudgets erstellt. Wenn du Anzeigengruppen aufrufst, wird in dieser Spalte das
Budget angezeigt, das du beim Erstellen der Anzeigengruppe festgelegt hast.

Ergebnisse

Wie hdufig deine Werbeanzeige basierend auf deinem ausgewdhlten Ziel und deinen
Einstellungen zu einem Ergebnis gefiihrt haben. Wenn du beispielsweise ,,Interaktion -
Veranstaltungszu-/Absage als Kampagnenziel ausgewahlt hast, ist das Ergebnis die Anzahl
der Zu-/Absagen, die deiner Werbeanzeige zugeordnet wurden. Wenn du ,,Traffic“ ausgewdhlt
hast, wird als Ergebnis die Anzahl der Link-Klicks angezeigt, die deiner Werbeanzeige
zugeordnet wurden.

Reichweite

Die geschdtzte Anzahl der Personen, die deine Werbung mindestens einmal gesehen haben.
Die Reichweite unterscheidet sich von Impressionen, die auch mehrere Werbeanzeigen-
Aufrufe durch dieselben Personen umfassen.

Impressionen
So oft wurden deine Werbeanzeigen gezeigt.
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Kosten pro Ergebnis, Ausgegebener Ende
Das Datum, an dem deine Kampagne enden soll.

Betrag und Ende Wenn du bei der Planung deiner Anzeigengruppe

] ein Enddatum festgelegt hast, wird es in dieser

Kosten pro Ergebnis _ Spalte angezeigt. Wenn du kein Enddatum

Die durchschnittlichen Kosten pro Ergebnis ausgewshit hast, steht hier ,,Fortlaufend®.

deiner Werbeanzeigen. Wenn du Interaktion — ’ 7

Vgrapstaltungszu-/absage“a\usyvahIst, zeigen Hinweis: Je nachdem, wie du deine Kampagnen

dir die ,,Kosten pro Ergebnis® deine Kosten pro konfiguriert oder bearbeitet hast, siehst du hier

Veranstaltungszu-/absage. Wenn du Traffic méglicherweise weitere Spalten.

auswidhlst, zeigen dir die ,,Kosten pro Ergebnis“
deine Kosten pro Link-Klick.

Ausgegebener Betrag Wenn du die Anzeigengruppen und Werbeanzeigen einer

Der geschétzte Gesamtbetrag, den du fir deine kleineren Auswahl von Kampagnen anzeigen méchtest,

Kampagne, Anzeigengruppe oder Werbeanzeige . o
wihrend ihrer Laufzeit ausgegeben hast. Bei einer aktiviere die K3stchen neben den Kampagnennamen.

Kampagne, die gerade iiberpriift wird, steht in dieser ~ Wenn du zum Tab ,,Anzeigengruppen‘ oder
Spalte mdglicherweise 0,00 $. Bei einer Kampagne, ,Werbeanzeigen wechselst, sollten nur die

die kiirzlich genehmigt und geschaltet wurde, kdnnte : :
der Betrag zum Beispiel 6,57 $ lauten. Die Zahl sollte Anze|ge.r.1gruppe(n) oder Wer.beanze|ge.(n) der
immer unter deinem Budget liegen. ausgewahlten Kampagne(n) sichtbar sein.

This month: Apr

Date Presets

Lifetime

April May Today

Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sat

Yesterday
Last 7 days
Last 14 days
Last 30 days
This week
Last week

This Month

Cancel Update Last Month

¢ Datumsauswahl Zeige mit der Maus auf den Namen der Kampagne,
Mit der Datumsauswahl oben kannst du nur Anzeigengruppe oder Werbeanzeige und wihle

Ergebnisse fiir den ausgewahlten Zeitraum Di : Porf

anzeigen. iagramme anzeigen aus, um Performance, -
Benutzerdefinierte Spalten und Demografie und Platzierungsergebnisse anzuzeigen.
Aufschliisselungen

Flige benutzerdefinierte Spalten und
Aufschliisselungen hinzu.

Du kannst auch die Werbeanzeigenmanager-App flir
oder herunterladen, um Diagramme
Spaltennamen zu Ergebnissen, Performance und Zielgruppen

Wibhle einen Spaltennamen aus, um nach dieser anzuzeigen und Kampagnen zu erstellen.
Spalte zu sortieren.
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Nutze die Ergebnisse deiner Werbekampagne optimal

Nachdem du eine Kampagne im Werbeanzeigenmanager abgeschlossen hast, kannst du die Ergebnisse
aufrufen. Im Werbeanzeigenmanager kannst du auch die Ergebnisse laufender Kampagnen beobachten
und Anpassungen vornehmen. Uben wir die Bewertung von Kampagnenergebnissen an einem Beispiel.

Traffic-Ziel fiir ein Musikgeschift

Ein Musikgeschaft erstellt eine Kampagne mit dem
Werbeziel , Traffic“. Der Geschaftsinhaber mochte
Personen dazu bewegen, auf einen Link in der
Werbeanzeige zu klicken. Dadurch gelangen sie auf
die Website des Musikgeschdfts, wo sie mehr lber
Gitarrenreparatur erfahren, die das Geschaft anbietet.

Link-Klicks

Das Ergebnis in Hinblick auf dieses Ziel wird in Link-
Klicks gemessen. Die Werbeanzeige wurde eine Woche
lang geschaltet (als Test). Das Ergebnis waren 280 Link-
Klicks. Die Kosten pro Ergebnis betrugen 0,29 $ pro
Link-Klick. Der ausgegebene Betrag lag also bei etwa
81,00%.

Demografische Daten

Unter ,,Demografische Angaben“ sehen wir, dass von
den erreichten Personen 85 % Manner und 14 % Frauen
sind. Von den erreichten Personen, die auf die Anzeige
geklickt (und die gewlinschte Handlung vorgenommen)
haben, waren 85 % Manner und 10% Frauen. Die
Kosten pro Ergebnis lagen bei 0,29 $ fiir Mdnner und
bei 0,32 $ fur Frauen.

— Ads Manager

Campaigns

Campaign Name Delivery Results

280

Jasper's Market Test 1 .
Link Clicks

Jasper's Market Test 2

Jasper's Market Test 3

Ad Sets Ads
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Platzierungen

Unter ,,Platzierungen® sehen wir, dass unter den
moglichen Platzierungen (Audience Network,
Facebook, Instagram und Messenger) nur die Anzeigen
angeklickt wurden, die auf Facebook zu sehen waren.
Wenn wir im Dropdown-Meni ,,Art des Gerdts“ die
Option ,,Nur Desktop® auswdhlen, sehen wir, dass es
keine Link-Klicks von Personen gab, die die Anzeige auf
dem Computer gesehen haben.

Als Erfolgsmafistab haben wir 100 Link-Klicks
festgelegt. Wurde das Ziel also erreicht? Ja! Aber
denke daran: der Inhaber des Musikgeschafts wollte
speziell erreichen, dass die Reparaturdienste in
Anspruch genommen werden.

Frequency Cost Per Result Budget Amount Spent

0.29

Per Link Click 81.00




Berticksichtige die folgenden Tipps, wenn du deine
eigenen Kampagnenergebnisse analysierst:

Tipp: Suche nach mangelnder Wirkung. Die
Werbeanzeige fiir das Musikgeschaft war ein
Video, in dem der Geschaftsinhaber eine Gitarre
reparierte, die bei einem Brand beschadigt
worden war. Das Video zeigte definitiv die
Reparaturkompetenz des Geschafts. Aber als er
die Ergebnisse Uberpriifte, sah er wahrend der
Laufzeit der Werbeanzeige nur fiinf Anfragen
mehr als gewodhnlich.

Tipp: Denke Uber den Inhalt deiner Landing
Page nach. Die Anzahl der Personen, die sich fiir

Musikunterricht anmeldeten, stieg sprunghaft an.

Alle Personen, die auf die Werbeanzeige klickten,
sahen die mobile Version der Website. Auf der
Landing Page wurden die Dienstleistungen des
Geschafts neben Informationen zum Unterricht
angezeigt.

Uberlegungen

Je mehr Handlungen durchgefiihrt werden
missen, umso weniger Personen werden

diese Handlungen tatsdchlich vornehmen. Der
Betreiber des Musikgeschdfts sollte also bei

einer Kampagne mit dem Ziel ,,Leadgenerierung®
weniger Ergebnisse erwarten als bei einer Traffic-
Kampagne. Basierend auf deiner Bewertung deiner
Traffic-Kampagne kannst du versuchen, deine
Zielgruppe und Platzierungen zu optimieren. Es kann
sinnvoll sein, einen Split-Test durchzuftihren (wir
sprechen dariiber in den weiteren Lektionen) oder
mehrere Anzeigengruppen und Werbeanzeigen
auszuprobieren, um verschiedenen Segmenten
deiner Zielgruppe relevantere Inhalte zu zeigen.

Tipp: Uberlege dir, wie du deine Botschaft in
deiner Werbeanzeige oder auf deiner Website
besser vermitteln kannst. Der Geschaftsinhaber
freut sich Uber den Anstieg bei den Schiilern,
aber eigentlich wollte er mehr Reparaturauftrage
erhalten.

Tipp: Denke liber andere Kampagnenziele
nach. Das Reparaturvideo ware wahrscheinlich
besser fiir eine Kampagne mit dem Ziel
Markenbekanntheit“ oder ,Videoaufrufe
geeignet. Eine Kampagne mit dem Ziel
»Leadgenerierung” wdre geeignet, um Personen
zu finden, die Reparaturdienste brauchen.

Guitar Repair Log
—
—

Um mit deiner Kampagne die gewiinschten
Ergebnisse zu erzielen, solltest du deine
festgelegten Erfolgskennzahlen und Ziele priifen

und deine Kampagnenergebnisse analysieren.
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Ergebnisse zu Kampagnen, Anzeigengruppen und Werbeanzeigen

Du kannst die Ergebnisse deiner Kampagne, Anzeigengruppe oder Werbeanzeige im Werbeanzeigenmanager
priifen und datengestiitzte Entscheidungen hinsichtlich Budget und Anzeigenauslieferung treffen.

Berichtskennzahlen

Bevor du Budget oder Auslieferung anpasst,
solltest du im Werbeanzeigenmanager

die Berichtskennzahlen der Kampagnen,
Anzeigengruppen oder Werbeanzeigen
Uberpriifen, die du andern méchtest. Um
deine Ergebnisse zu optimieren, kannst du

die Kampagnen, Anzeigengruppen oder
Werbeanzeigen duplizieren und dann
bearbeiten (statt die Originalversion zu
bearbeiten). So kannst du mehrere Versionen
gleichzeitig schalten. Wenn du ein Werbeobjekt
dnderst, ersetzt die neue Version die alte. Du
kannst dies nicht riickgangig machen. Auch die
Kennzahlen vor und nach den Bearbeitungen

lassen sich nicht unterscheiden.

Werbeanzeigen bearbeiten oder die
Auslieferung beenden

Du kannst deine Kampagne, Anzeigengruppe
oder Werbeanzeige basierend auf ihrer
Performance bearbeiten oder die Auslieferung
beenden.

Du kannst die Auslieferung einer Kampagne,
Werbeanzeigengruppe oder Werbeanzeige
anhalten oder fortsetzen. Wahle ,,An“ oder

LAUSY,
e Blau bedeutet, dass das Element aktiviert
ist. Grau bedeutet, das Element ist inaktiv.

Wenn du eine Kampagne ausschaltest,
deaktivierst du auch alle Anzeigengruppen
und Werbeanzeigen darin.

Wenn eine Anzeigengruppe deaktiviert
wird, werden alle Werbeanzeigen darin
deaktiviert.

Beachte Folgendes, um eine Unterbrechung der
Anzeigenauslieferung zu vermeiden:

* Um die Anzeigenauslieferung wieder zu aktivieren,
musst du moéglicherweise auch die libergeordnete
Anzeigengruppe und Kampagne aktivieren.

Ist eine Werbeanzeige oder Anzeigengruppe zwar
aktiviert, nicht aber die Kampagne, zu der sie gehort,
dann wird die Anzeige nicht ausgeliefert. Entsprechend
kdnnen Kampagnen mit unvollstandigem Gerdist (zum
Beispiel wenn eine Anzeigengruppe keine Werbeanzeigen
enthdlt) nicht ausgeliefert werden.

Wenn du
, kannst du sie nicht mehr schalten oder
wiederherstellen, aber die Berichtsdaten bleiben verfligbar.

Nachdem du eine Kampagne, Anzeigengruppe oder
Werbeanzeige dupliziert hast, kannst du sie bearbeiten.
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Auffinden

Suche in der Berichtstabelle nach der gewiinschten
Kampagne, Anzeigengruppe oder Werbeanzeige und
wahle das Kastchen daneben aus. Du kannst mehrere
Kampagnen, Anzeigengruppen oder Werbeanzeigen
gleichzeitig bearbeiten, indem du mehrere Kastchen
auswahlst. Alle Anderungen die du vornimmst, gelten
fur alle ausgewahlten Elemente.

Bearbeiten

Klicke auf den Button Bearbeiten iber der
Berichtstabelle.

Gehe zum Bearbeitungsfenster.

Kampagnenebene

Hier kannst du den Namen und das Ausgabenlimit
der Kampagne bearbeiten. Beachte, dass sich das
auf die Einstellungen der Anzeigengruppen und
Werbeanzeigen auswirken kann.

Anzeigengruppenebene

Hier kannst du Budget, Zeitplan, Zielgruppe,
Platzierung, Optimierungen und Auslieferung
der Anzeigengruppe bearbeiten. Du kannst
auch objektspezifische Details bearbeiten,
beispielsweise das Angebot, das mit einer
Conversion Ad verbunden ist.

Werbeanzeigenebene
Hier kannst du den Namen, Inhalt und Text der
Werbeanzeige bearbeiten.

= Ads Manager

Andern

Du kannst Budget, Kosten- und ROAS-Kontrolle,
Zeitplan, Name usw. direkt in der Berichtstabelle
andern.

Zeige mit der Maus auf die Auswahl, die du
bearbeiten mdéchtest, und klicke auf das
Stiftsymbol, das erscheint.

Du kannst die Anderungen als Entwurf speichern
oder direkt veroffentlichen.

Bearbeiten

Wenn du mit der Bearbeitung fertig bist, hast du
folgende Optionen:

Schliee das Bearbeitungsfenster, um deine
Anderungen als Entwurf zu speichern.

Wadhle Entwurf verwerfen, wenn du deine
Anderungen nicht spelchern mdochtest.

Wihle Uberprufen und veroffentlichen, um
deine Anderungen zu verdffentlichen.

- Wenn du deine zuvor gespeicherten
Anderungen veroffentlichen méchtest, klicke
auf Uberpriifen und veréffentlichen. Dort
kannst du ausstehende Anderungen einsehen,
bestdtigen und verd&ffentlichen.

- Aktiviere das Kdstchen neben den Entwiirfen
von Kampagnen, Anzeigengruppen oder
Werbeanzeigen, die du veroffentlichen
maochtest.

- Waihle Veroffentlichen aus.

dget Oplimization
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Grundlegender
Leitfaden fiir Split-Tests

Erstelle einen Split-Test im Werbeanzeigenmanager und bestimme die richtigen Platzierungen,
Plattformen und Inhalte, um deine Zielgruppe anzusprechen.




So verwendest du Split-Tests mit Facebook-Werbeanzeigen

Wenn du eine Werbekampagne in der Facebook-Familie aus Apps und Technologien einrichtest, hdngt der Erfolg
dieser Kampagne von diversen Variablen ab. In einem Split-Test kannst du die Performance dieser Variablen
vergleichen und deine Kampagnen entsprechend anpassen. Er ist also eine Art A/B-Test fiir deine Kampagnen.

A/B-Test

Ein A/B-Test ist ein randomisiertes Experiment, bei
dem du eine Variable auswahlst und zwei Versionen
dieser Variable testest. Du kannst beispielsweise
zwei Call to Action-Buttons mit verschiedenen, aber
ahnlichen Zielgruppen testen.

Teste die Wirkung

& ®

> >
Qv NleQvy

Vielleicht mdchtest du auch ein Werbebild im Vergleich
mit einem anderen testen. Mit A/B-Tests kannst du die
Ergebnisse der einzelnen Bilder messen. Wie auch mit
einem A/B-Test kannst du mit Split-Tests mehrere
Anzeigengruppen erstellen und sie im Vergleich
zueinander testen. So ldsst sich herausfinden, welche
Werbestrategien die besten Ergebnisse liefern. So
kannst du zum Beispiel dieselbe Werbeanzeige bei zwei
unterschiedlichen Zielgruppen testen und sehen, wo sie
besser ankommt. Du kannst auch zwei Inhaltsvarianten
testen (beispielsweise Bilder oder Videos), um
herauszufinden, welche die bessere Performance bringt.

So funktioniert es

Deine Zielgruppe
Split-Tests teilen deine Zielgruppe in zufallige, sich nicht tiberlappende Gruppen auf. Durch dieses Zufallsprinzip
wird sichergestellt, dass keine anderen Faktoren die Ergebnisse verzerren.

Einzelne Gruppen
Jeder Gruppe werden Anzeigengruppen gezeigt, die - abgesehen von der Variablen, die du testen m&chtest - identisch
sind. Folgende Variablen sind mdglich: Anzeigengestaltung, Zielgruppe, Auslieferungsoptimierung, Platzierung.

Einzelne Anzeigengruppen
Facebook misst die Performance der Anzeigengruppen in Hinblick auf dein Kampagnenziel. Die Anzeigengruppe
mit der besten Performance gewinnt.

Nach dem Test
Nach Ende des Tests erhdltst du eine Benachrichtigung, welche Strategie erfolgreicher war. Diese Insights kénnen
deine Werbestrategie verbessern und dir bei der Gestaltung deiner nachsten Kampagne helfen.
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Fiihre einen Split-Test durch

Du kannst einen Split-Test durchfiihren, wenn du folgende Ziele
verfolgst:

Vergleichen von Elementen, die deine Zielgruppe zu
Interaktionen anregen

Du mochtest wissen, welches Bild, Video, welcher Text oder Call to
Action-Button deine Zielgruppe am ehesten zur Interaktion anregt.

Erkennen der richtigen Platzierung und Plattform
Du mochtest wissen, welche Platzierungen (zum Beispiel Stories
oder Feed) und Plattformen (zum Beispiel Instagram oder

Facebook) fiir deine Anzeigen am effektivsten sind.

Bestimmen der besten Kombination aus Variablen

Du mochtest wissen, welche Kombination aus Variablen
(Anzeigengestaltung, Zielgruppe, Auslieferungsoptimierung,
Platzierung) beim Erreichen deiner Geschdftsziele am besten
abschneidet. Im Quick Creation-Modus kannst du Split-Tests mit
mehreren Variablen gleichzeitig schalten. Du kannst beispielsweise
eine Werbeanzeige fiir griine Schuhe (Anzeigengestaltung) fiir
berufstdtige Mitter (Zielgruppe) mit einer Werbeanzeige fiir
braune Schuhe fiir berufstdtige Vater vergleichen. Erfahre mehr
tiber

I Do Bridal Couture

Das Unternehmen von Brent und seiner Frau war eines der ersten Brautmodegeschafte, die
Fotos von Brduten in ihren Kleidern aufnahmen und sie direkt in sozialen Medien teilten.
Die Boutique ist heute landesweit eine der 50 beliebtesten Brautmodegeschdfte in den USA.
Um festzustellen, welche Bilder (Kleider) am besten ankommen, schaltet das Unternehmen
Split-Tests fiir Kampagnen. Seit kurzer Zeit teilt es auch Videos, was zu einem starken
Anstieg der Interaktionen gefiihrt hat: die Videos erhalten tausende Aufrufe im Vergleich

zu hunderten Aufrufen der Fotos. Brent und seine Frau glauben, dass dieser Effekt fiir den
starken Anstieg der Buchungen verantwortlich ist.

Mit einem Split-Test kannst du feststellen, welche Variablen deinen J@@
Geschdftserfolg am besten unterstiitzen. So schaltest du BRIDAL COUTURE

erfolgreiche Kampagnen und erreichst deine Ziele.
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Teste deine Werbeanzeigen mit Facebook Split-Tests

Der Erfolg einer Kampagne hangt von vielen Variablen ab. Mit Split-Tests kannst du diese Variablen
vergleichen und herausfinden, was fiir deine Kampagnen und deine Zielgruppen am besten funktioniert
und was du in Zukunft dndern kannst.

Schritte zum Einrichten eines Split-Tests

Widhle im Werbeanzeigenmanager ein Kampagnenziel aus.
Benenne deine Kampagne und aktiviere die Option Split-Test erstellen.

Widhle die gewtinschte Testvariable aus:

e Anzeigengestaltung: \Welche Bilder, Videos, Texte, Uberschriften
oder Call to Action-Buttons (CTA) bieten die beste Performance?

e Zielgruppe: Welche Personengruppen reagieren mit héherer
Wahrscheinlichkeit auf deine Anzeigen?

e Platzierung: Welche Plattformen (beispielsweise Instagram oder
Facebook) eignen sich fiir eine bestimmte Werbeanzeige am besten,
und wo solltest du sie jeweils zeigen (Stories oder Feed)?

Hinweis: Derzeit ist es nicht mdglich, die Optimierung des
Kampagnenbudgets gleichzeitig mit Split-Tests zu verwenden. In diesem
Beispiel wéhlen wir ,, Anzeigengestaltung® aus und klicken auf Weiter.

Richte die Zielgruppe, die Platzierungen und die Auslieferungsoptimierung fiir deine Anzeigen ein.

Lege im Bereich Budget und Zeitplan fiir Split-Test dein Budget fest. Du weif3t nicht, wie
hoch dein Budget sein soll? Das Budget fiir deinen Split-Test sollte ausreichen, um genligend
Ergebnisse fir die Ermittlung einer zuverldssigen Gewinnstrategie zu erzeugen. Wenn du dir
unsicher Uber das geeignete Budget bist, kannst du das Budget nutzen, das wir dir vorschlagen.
Du kannst aufierdem auswdhlen, ob du das Budget gleichmafiig zwischen den Anzeigengruppen
verteilen (gleichm@fige Aufteilung) oder einer Anzeigengruppe ein hoheres Budget zuweisen
mochtest (gewichtete Aufteilung). Wenn du den gewichteten Split wédhlst, musst du auch einen
Prozentsatz des Budgets flr jede Anzeigengruppe zuweisen.

Wahle Erweiterte Einstellungen anzeigen, um deine Optionen zu sehen. Jetzt kannst du den

Zeitplan fur deinen Split-Test festlegen. Du kannst am aktuellen Tag starten oder ein spdteres
Datum festlegen.
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Lege die Dauer des Tests fest. Sie muss zwischen 1-30 Tagen liegen.
TIPP: Wir empfehlen eine Testdauer von vier Tagen, um moglichst verldssliche Ergebnisse zu erhalten.
Wenn du dir mit der Dauer nicht sicher bist, fange einfach mit vier Tagen an. Wdhle Weiter.

Wahle den Inhalt fiir deine erste Anzeigengruppe, Anzeigengruppe A, aus und lade ihn hoch.
Scrolle anschlieffend ans Ende der Seite und fahre fort mit Mit Anzeigengruppe B fortfahren.

Wahle die Gestaltung fiir deine zweite Anzeigengruppe (Anzeigengruppe B) aus und lade sie hoch.
Achte darauf, dass sich diese Version von deiner ersten Anzeigengruppe unterscheidet. Klicke

auf Bestatigen. Der Test startet an dem von dir festgelegten Datum. Nach Abschluss des Tests
erhdltst du eine E-Mail und eine Benachrichtigung mit den Ergebnissen.

Eine aktive Anzeigengruppe bearbeiten

Es gibt mehrere Mdéglichkeiten, einen Split-Test zu

erstellen. Du kannst auch einen Split-Test ausfiihren, RSN 5 Tt e olon st M Memeper

indem du eine aktive Anzeigengruppe bearbeitest. Qierehy || Y| &

Wenn du zum Beispiel ma3gebliche Anderungen an ©: Account Overview 8 compaigns  (EIECINE) 88 Adsets for1
deinen Anzeigengruppen vornimmst, etwa dein Budget (& ouwptcate | v @ Rutes »

anpasst oder den Inhalt deiner Werbeanzeige dnderst, Campaign Name - & oeivery
kannst du einen Split-Test durchfiihren. So kannst du Y j."‘v‘,’,‘:::,".’f._.m,m Sthscthe

testen, wie effektiv deine Anderungen sind. SRS R SCanemad
Jasper's Market Test 3 @ Completed

Nach der Bearbeitung deiner Anzeigengruppe wirst

du gefragt, ob du einen Test erstellen mdchtest. Wenn
das der Fall ist, erstellen wir eine neue Anzeigengruppe
mit den Anderungen und konvertieren die bearbeitete
Anzeigengruppe zurlick in ihren Originalzustand. Wir
teilen die Zielgruppen und Budgets fiir dich auf und
beide laufen so lange, wie du angegeben hast.

Results from 3 campaigns

So erstellst du bei der Bearbeitung einer Anzeigengruppe einen Split-Test:
Offne den Werbeanzeigenmanager.
Fahre mit der Maus lber die Anzeigengruppe, die du bearbeiten mdchtest.
Wéhle Bearbeiten aus.
Bearbeite deine Anzeigengruppe.
Oben rechts sollte jetzt ein Késtchen mit der Frage Mdchtest du diese Anderungen testen? angezeigt werden.
Widhle Test erstellen und dann Bestatigen.

Der Test beginnt, sobald du deine Anderungen veréffentlichst.
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Eine aktive Anzeigengruppe duplizieren

Wenn du einer aktiven Anzeigengruppe keinen Split-Test hinzufiigen mochtest, kannst du
stattdessen eine vorhandene Anzeigengruppe duplizieren.

Duplicate Ad Set Into:

* Original campaign
L Create 5 test 20 compare 3 new 5d 142 10 your criginal 3d set O

Exitting Campaign
New campaign

Number of coples of eachad set 1

Wéhle eine aktive Anzeigengruppe aus und wahle dann Duplizieren.

Widhle Erstelle einen Test, um eine neue Anzeigengruppe mit deiner urspriinglichen
Anzeigengruppe zu vergleichen aus.

Wir erstellen eine neue Kopie deiner Anzeigengruppe, die du bearbeiten kannst.

e Wenn du die Anzeigengestaltung testest, nimm keine Anderungen an der duplizierten
Anzeigengruppe vor. Verdffentliche die neue Anzeigengruppe, wenn du fertig bist.

e Wenn du die Zielgruppe, Platzierung oder die Auslieferungsoptimierung testest, musst
du an der neuen Anzeigengruppe die entsprechenden Anderungen vornehmen. Alles andere
kann bleiben, wie es ist. Verdffentliche die neue Anzeigengruppe, wenn du fertig bist.

Du kannst deinen Split-Test bearbeiten oder abbrechen. Deine Kampagne lauft weiter, auch wenn
du den Split-Test abbrichst.
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Stelle mithilfe von Split-Test-Ergebnissen fest, was funktioniert

Um deine Ergebnisse im Werbeanzeigenmanager aufzurufen, zeige mit der
Maus auf den Namen deiner Split-Test-Kampagne und wahle Diagramme
anzeigen aus. Die Diagramme mit den Ergebnissen werden angezeigt.

= Ads Manager

Charts for 4 Campaigns

Performance

2,147 $0.03

Results: Link Clicks

2,147 Results: Link Clicks

2,415

Psaple Reached

$37.84
Amount Spent

Du kannst Folgendes anzeigen:

Kosten pro Ergebnis fiir jede Anzeigengruppe oder Anzeige flir Gestaltungstests.
Zuverldssigkeitsgrad: Wahrscheinlichkeit, dass du bei erneuter Durchfiihrung des
Tests dieselben Ergebnisse erhaltst.

Beste Anzeigengruppe: die Anzeigengruppe mit der besten Performance.

& S0l Test: Spring Test Campaign



Ergebnisse per E-Mail

Wenn dein Split-Test abgeschlossen ist, erhdltst du eine E-Mail mit den Ergebnissen. In der E-Mail findest du:

Split-Test-Einstellungen
e Die getestete Variable

e Ob essich um einen gewichteten oder
gleichmafigen Split handelt

e Budget

e Zeitplan

Die beste Anzeigengruppe

Du siehst die Anzeigengruppe mit der besten
Performance und kannst mit dieser Anzeigengruppe
eine neue Kampagne erstellen.

Ergebnisse

Du siehst die Haufigkeit, mit der deine Anzeigengruppe
oder Anzeige Ergebnisse erzielt hat, die mit deinem
Kampagnenziel verkniipft sind.

Kosten

Du siehst die durchschnittlichen Kosten pro Ergebnis
deiner Werbeanzeigen.

Ausgegebener Betrag

Du siehst den Betrag, den du in der Laufzeit
insgesamt fir deine Kampagne, Anzeigengruppe oder
Werbeanzeige ausgegeben hast.

n Split Test Complete

Hi Jasper's Market,
Your split test is complete and a winning ad set was found.

Variable: Audience Split: Even
Split Test Budget: $1,000 Schedule: Sep 29, 2016 - Oct 7, 2016

WINNING AD SET

Saved Audience: US FEMALE
« Location: United States

« Age: 18 - 65+

« Gender: FEMALE

[Split Test Ad Set 1 - US FEMALE] is the winning ad set with the lowest cost per result at $0.05.
There's a 85% chance you'd get the same winner if you ran this test again.

Would you like to create a new campaign with this ad set?

Create Campaign

VERSIONS RESULTS COST PER RESULT AMOUNT SPEN

Split test study

[Split Test Ad Set 2 - US MALE] Optimize 8745 $0.06 $500.0¢
Conversions - 50% Views Content Per View Content

[Split Test Ad Set 1 - US FEMALE] Optimize 9991 $0.05 $500.0¢

Conversions - 50% Views ContentPer View Content

Gain insights with more tests
View Campaign

The winning ad set provided the lowest cost per result (in this case, Views Content) which was
determined as a part of your campaign objective. If your campaign objective was Conversions,
the result was determined based on the specific event you selected.

If Views Content wasn't the KPI you wanted to measure, or to learn more about different results
on Facebook, see this guide.

to johnm@jaspersmarket.com . If
unsubscribe

& To he P yOur acco ecure, p d t Learn more.
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Was die Informationen in deinen Ergebnissen bedeuten:

Zuverladssigkeitsgrad

Der Zuverldssigkeitsgrad gibt die Wahrscheinlichkeit an, dass du bei erneuter Durchfiihrung des Tests dieselben
Ergebnisse erhaltst.

Beispielsweise kdnntest du einen Split-Test fiir die Anzeigengestaltung mit einer Video Ad, einer Single Image

Ad und einer Carousel Ad durchfiihren. Wir bestimmen, dass die Video Ad am besten abschneidet, da sie die
niedrigsten Kosten pro Ergebnis aufweist. Die Wahrscheinlichkeit, dass du bei einer Wiederholung dieselben
Ergebnisse erneut erhdltst, geben wir mit 90 % an. Idealerweise hdtten die beiden getesteten Anzeigengruppen
nur einen signifikanten Unterschied (Video Ad im Vergleich zu Single Image Ad) und wir wéren uns zu mindestens
90 % sicher, welche Anzeigengruppe die beste ist. Wir empfehlen dir die beste Strategie basierend auf diesen
Ergebnissen. Du kannst das Budget der Anzeigengruppe mit der schlechteren Performance an das der Sieger-
Anzeigengruppe angleichen oder die schlechtere Anzeigengruppe so bearbeiten, dass sie dieselben Eigenschaften
hat wie die beste Anzeigengruppe. Fiir alle Split-Tests gilt Folgendes: Ein Zuverldssigkeitsgrad von tiber 75 %
bedeutet, dass du die Anzeigengruppe mit dem besten Resultat verwenden solltest.

Beste Anzeigengruppe

Die beste Anzeigengruppe ist die Anzeigengruppe mit der besten Performance. Facebook
bestimmt die beste Anzeigengruppe durch einen Vergleich der Kosten pro Ergebnis der
einzelnen Anzeigengruppen oder Anzeigen basierend auf deinem Kampagnenziel. Basierend auf
den Testdaten simuliert Facebook die Performance der einzelnen Variablen zehntausende Male,
um zu ermitteln, wie oft das Sieger-Ergebnis gewonnen hatte.

Sobald du deine Ergebnisse tUberpriift und herausgefunden hast, welche
Strategie am besten funktioniert, kann du Folgendes tun:

e Eine neue Anzeige aus der besten Anzeigengruppe erstellen. Wahle
dazu den Link in der E-Mail mit den Ergebnissen aus.
Die beste Anzeigengruppe im Werbeanzeigenmanager reaktivieren.
e Eine neue Kampagne anhand der neuen Erkenntnisse erstellen.

Du kannst auch weitere Tests durchfiihren, um deine Strategie zu
verfeinern. Wenn beispielsweise eine Zielgruppe im Alter von 18-30
Jahren besser abgeschnitten hat als die Altersgruppe von 24-30,
kannst du den Altersbereich noch weiter eingrenzen, um dich auf
die Altersgruppe mit der besten Performance zu konzentrieren. Als
Ndchstes konntest du die Zielgruppe von 18-30 Jahren mit einer
Zielgruppe von 31-43 Jahren vergleichen. Wenn du deine Zielgruppe genauer definierst,
kannst du mehr aus deinen Kampagnen herausholen. Wenn deine Ergebnisse eine niedrige
Zuverldssigkeit aufweisen, kannst du die Kampagne erneut mit einem langeren Zeitplan oder
einem hdheren Budget testen. Uber einen lingeren Zeitraum oder mit einem hdheren Budget
erhdltst du mehr Informationen, was die Zuverldssigkeit der Ergebnisse verbessert.
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GLOSSAR



Begriff

Definition

A/B-Test

Ausgabenlimit fiir das Konto

Aktivitat

Werbeanzeigenebene

Anzeigenplatzierungen

Werbeanzeigen

Anzeigengruppenebene

Werbeanzeigenmanager

Ausgegebener Betrag

Audience Network

Grofde der Zielgruppe

Automatisch erweiterter Abgleich

Ein randomisiertes Experiment, bei dem du eine Variable auswdhlst und zwei Versionen
dieser Variable testest.

Deine Werbeanzeigen werden pausiert, sobald das Limit erreicht ist. So kannst du deine
Werbekosten kontrollieren. Deine Werbeanzeigen bleiben pausiert, bis du das Limit
anderst.

Zeigt die Anzahl der pro Tag gemessenen Events in den letzten sieben Tagen, die Personen
zugeordnet werden konnten, die deine Werbeanzeigen gesehen haben. Das verschafft dir
einen Uberblick iiber das Verhalten von aktuellen Besuchern deiner Website. Auferdem
erkennst du leichter, ob es ein Problem mit deinen Events gibt.

Die dritte Ebene einer Kampagnenstruktur. Hier gestaltest du deine Anzeigen bzw. das, was
in deinen Anzeigen erscheint: Fotos, Videos, Text, Links und mehr.

Wo deine Werbeanzeigen erscheinen werden.

Die Medien, die du fiir deine Zielgruppe erstellst. Wenn du eine Facebook-Anzeige erstellst,
wahlst du fir sie kreative Medien (Bilder oder Videos), Text, Links und Call to Action-
Buttons aus.

Die zweite Ebene einer Kampagnenstruktur. Hier wahlst du deine Zielgruppen und deinen
Werbezeitplan aus und legst fest, wo deine Anzeigen erscheinen sollen und wie viel du
bezahlen mochtest.

Dieses Tool gibt dir vollstandige Kontrolle {iber die Art deiner Werbeanzeigen, ihr
Format und die Zielgruppe, die sie erreichen. Aufierdem kannst du Feineinstellungen
am Zeitplan und am Budget vornehmen. Die Oberfldche des Werbeanzeigenmanagers
ist mit deinem Facebook-Konto verknipft. Du kannst von deiner Startseite aus zum
Werbeanzeigenmanager navigieren.

Der geschdtzte Gesamtbetrag, den du fiir deine Kampagne, Anzeigengruppe oder
Werbeanzeige wdhrend ihrer Laufzeit ausgegeben hast. Die Zahl sollte immer unter deinem
Budget liegen.

Mit diesem Tool kannst du deine Facebook- und Instagram-Kampagnen auf Tausende
weitere Websites und Apps ausweiten. Audience Network-Anzeigen benutzen dieselben
Systeme wie Facebook fiir Targeting, Auktion, Auslieferung und Messung.

Zeigt dir, ob deine Zielgruppe moglicherweise zu weit oder zu eng gefasst ist. Idealerweise
sollte deine Zielgruppe definiert sein. Das heift, sie sollte spezifisch genug sein, um die
Personen zu erreichen, die sich am ehesten fiir deine Anzeige interessieren, aber nicht so
spezifisch, dass die Zielgruppe schwer zu erreichen ist.

Hiermit kannst du Facebook Informationen senden, die deine Kunden deinem
Unternehmen bereits zur Verfligung gestellt haben, beispielsweise beim Kaufabschluss. Zu
diesen Informationen zihlen z. B. Kaufbetrag und Wihrung. Uber den Hashing-Vorgang
werden die Informationen zur Sicherheit umgewandelt. Diese gehashten Kennungen
verwenden wir dann, um Besucher deiner Website besser mit Personen auf Facebook
abzugleichen. So kannst du mit deinen Facebook-Kampagnen mehr zugeordnete
Conversions erzielen und grofiere Custom Audiences erreichen.

Glossar @



Begriff

Definition

Automatische Platzierungen
(Werbeanzeigenmanager )

Bekanntheit

Banner-, Interstitial- und native

Anzeigenplatzierung im Audience

Network

Budget

Kampagne

Kampagnenebene

Kampagnenziel

Kampagnenstruktur

Zuverlassigkeitsgrad

Abwdgung

Conversion

Core Audience

Kosten pro Ergebnis

Custom Audience

Deine Anzeige wird auf allen Facebook-Plattformen geschaltet. Facebook weist dein
Budget plattformibergreifend zu. Mit automatischen Platzierungen setzt du dein Budget
in der Regel am effizientesten ein, da sie Facebook die notige Flexibilitdt geben, um die
bestmdglichen Ergebnisse zu erzielen.

Ziele, die Interesse an deinem Unternehmen, deinen Produkten oder Dienstleistungen
erzeugen.

Deine Werbeanzeigen erscheinen in Apps und auf Websites im Audience Network. Das
Audience Network unterstiitzt Banner Ads, Interstitial Ads und native Anzeigen.

Der maximale Betrag, den du durchschnittlich pro Tag oder Uber die gesamte Laufzeit der
geplanten Werbeanzeigen hinweg auszugeben bereit bist.

Eine Reihe von Anzeigengruppen und Anzeigen, die auf bestimmte Ziele ausgerichtet
sind, zum Beispiel die Generierung von Leads oder die Erhéhung der Anzahl der App-
Installationen.

Die erste Ebene einer Kampagnenstruktur. Hier wahlst du das Ziel aus, das du mit deiner
Werbeanzeige erreichen mdchtest.

Die Ergebnisse, die fiir dich zahlen. Wahle das passende Ziel aus, damit Facebook weif3,
welche Ergebnisse du dir versprichst. So kénnen wir dir helfen, das Beste aus deiner
Investition herauszuholen.

Die Anzeigen, die du im Facebook-Werbeanzeigenmanager erstellst, bestehen
aus drei Ebenen: Kampagne, Anzeigengruppe und Anzeige. Das bezeichnen wir als
Kampagnenstruktur.

Dieser Wert gibt an, wie hoch die Wahrscheinlichkeit ist, dass du bei erneuter
Durchfiihrung des Tests dieselben Ergebnisse erhaltst.

Ziele, die Personen dazu anregen, sich tiber dein Unternehmen zu informieren.

Ziele, die an deinem Unternehmen interessierte Personen dazu anregen, deine Produkte
oder Dienstleistungen zu kaufen.

Eine anhand von Ort, Demografie, Interessen und Verhaltensweisen erstellte
Zielgruppe. Deine Anzeige wird Personen gezeigt, die diesen Kriterien entsprechen. Die
Standardauswahl im Werbeanzeigenmanager.

Zeigen an, wie kosteneffizient du die Ziele erreicht hast, die du fiir die Werbekampagne
festgelegt hast. Das entspricht dem Verhdltnis der Gesamtausgaben zur Anzahl der
Ergebnisse.

Damit kannst du Personen auf Facebook finden, die dein Unternehmen bereits
kennen. Mit dieser Zielgruppe kannst du deine Anzeigen Personen prasentieren, die
moglicherweise bereits mit deinem Unternehmen interagieren. Sie haben vielleicht auf
Beitrdge deiner Facebook-Seite reagiert, Produkte auf deiner Website gekauft, deine App
heruntergeladen oder dein Geschdft besucht.
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Begriff

Definition

Custom Conversions

Kundendateien

Custom Events

Tagesbudget

Geschatzte tigliche Reichweite

Geschatzte tigliche Reichweite

Datenquellen

Auslieferung

Platzierungen bearbeiten
(Werbeanzeigenmanager)

Ende

Fehler

Gleichmafiige Aufteilung

Verzeichnete Events

Du kannst deine Event-Daten auf Grundlage von Werten, Art des Events,
benutzerdefinierten Datenfeldern und weiteren Merkmalen segmentieren. So erhdltst du
detailliertere Berichte im Werbeanzeigenmanager. Die hdufigste Custom Conversion ist
eine URL-basierte Custom Conversion. Mit dieser erstellten Custom Conversion kannst du
Personen erfassen, die eine bestimmte Seite auf deiner Website besuchen.

Dateien aus deinen Customer Relationship Management (CRM)- oder Point of Sales
(POS)-Systemen, E-Mail-Adressenlisten oder sonstige Quellen mit Kundeninformationen.

Handlungen, die nicht zu den Facebook-Standard-Events zahlen. Du kannst personalisierte
Events erstellen und erfassen, indem du sie genau wie Standard-Events zum Website-
Code hinzufiigst. Personalisierte Events kdnnen beliebige Namen haben, sofern sie nicht
mit Namen von Standard-Events identisch sind.

Der Betrag, den du fiir eine Anzeigengruppe oder Kampagne pro Tag durchschnittlich
ausgeben mochtest. Das Tagesbudget ist die Standardauswahl.

Die Anzahl der Personen in deiner Zielgruppe, die du unserer Schdtzung zufolge erreichen
wirst - basierend auf Faktoren wie deinem Gebot und deinem Budget. Je hdher dein
Budget, desto grofier deine potenzielle Reichweite. Die tagliche Reichweite unterscheidet
sich von der potenziellen Reichweite, bei der geschadtzt wird, wie viele Personen du
basierend auf Faktoren wie deiner Zielgruppe und deinen Platzierungen erreichen kannst.

Diese Schatzung basiert auf deinem Kampagnenziel. Wenn du zum Beispiel ein
Conversions-Ziel verfolgst, schdtzen wir die Anzahl der Conversions, die du erreichen
kannst, basierend auf deiner Kampagnen-Performance und deiner geschdtzten taglichen
Reichweite. AufRerdem ist dann ,,Conversions“ unter ,,Reichweite“ aufgefiihrt.

In diesem Tab kannst du deine Werbekampagnen, die deine Pixel-Event-Daten nutzen,
messen und optimieren.

Der aktuelle Auslieferungsstatus deiner Kampagne, Anzeigengruppe oder Werbeanzeige, je
nachdem, welcher Tab ausgewdhlt ist.

Wiéhle aus, wo deine Anzeige erscheint - auf Facebook, auf Instagram, im Messenger oder
in WhatsApp. Natirlich ist auch eine beliebige Kombination méglich.

Das Datum, an dem deine Kampagne beendet werden soll. Wenn du bei der Planung deiner
Anzeigengruppe ein Enddatum festgelegt hast, wird es in dieser Spalte angezeigt. Wenn du
kein Enddatum ausgewahlt hast, steht hier ,,Fortlaufend.

Eine Zusammenfassung von Fehlern (falls vorhanden), die du beheben kannst.
Dein Budget wird gleichmafiig auf deine Werbeanzeigengruppen verteilt.

Die Gesamtanzahl der Events, die von deinem Pixel erfasst wurden.
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Begriff

Definition

Facebook-Interaktion

Anzeigenplatzierung im Facebook-
News Feed

Anzeigenplatzierung in der rechten
Spalte auf Facebook

Hashing

Impressionen

Inline-Handlung (Tracking-Events)

Anzeigenplatzierung im Instagram-
Feed

Anzeigenplatzierung in Instagram
Stories

Anzeigenplatzierung in Facebook-
Instant Articles

In-Stream-Video- .
Anzeigenplatzierung im Audience
Network

Anzeigenplatzierung in Facebook-In-
Stream-Videos

Anzeigenplatzierung in Facebook-In-

Stream-Videos

Laufzeitbudget

Lookalike Audience

Erreiche Personen, die auf Facebook mit deiner Seite, deinen Videos, Lead Ads und
Vollbild-Erlebnissen interagiert haben.

Deine Werbeanzeigen erscheinen im Desktop News Feed oder im mobilen News Feed.

Deine Werbeanzeigen erscheinen in der rechten Spalte auf Facebook. Werbeanzeigen in
der rechten Spalte werden nur Personen angezeigt, die Facebook auf ihrem Computer
nutzen.

Die Informationen, die du mit Facebook teilst, werden in kurze, eindeutige
Kennzeichnungen umgewandelt, die nicht riickkonvertiert werden kdnnen. Wenn du deine
Kundenliste teilst, wird sie lokal in deinem Browser mit einem Hash versehen, bevor sie

an Facebook gesendet wird. Neben den von dir bereitgestellten Informationen kénnen
wir auch Aktivitdaten aus Pixel, SDK, CRM oder Transaktionen hashen, um sie mit einer
potenziellen Zielgruppe in unserem System abzugleichen.

So oft wurden deine Werbeanzeigen gezeigt.

Eine Handlung, bei der jemand auf etwas klickt (z.B. auf einen ,,In den Einkaufswagen“-
oder ,,Kaufen“-Button).

Deine Werbeanzeigen erscheinen im Desktop Feed oder im mobilen Feed.

Deine Werbeanzeigen werden Personen gezeigt, die sich Stories auf Instagram ansehen.

Deine Werbeanzeigen erscheinen in Instant Articles in der mobilen Facebook-App und im
Messenger.

Deine Anzeigen erscheinen als kurze Videos vor, wahrend oder nach Video-Content (Pre-
Roll, Mid-Roll, Post-Roll) in einem Videoplayer auf einer Website.

Deine Werbeanzeigen erscheinen als kurze Videos in Facebook Live-Videos und in Videos-
on-Demand auf Facebook.

Deine Werbeanzeigen erscheinen als kurze Videos in Facebook Live-Videos und in Videos-
on-Demand auf Facebook.

Der Betrag, den du Uiber die gesamte Laufzeit deiner Anzeigengruppe oder Kampagne
hinweg ausgeben mdchtest. Fiir die Ergebnisse deiner Anzeigengruppe wird dir maximal
dein Laufzeitbudget berechnet.

Neue Personen, die aufgrund ihrer Gemeinsamkeiten mit deinen besonders wertvollen
bestehenden Kunden wahrscheinlich an deinem Unternehmen interessiert sind. Facebook
ermittelt gemeinsame Eigenschaften deiner bestehenden Kunden (z. B. demografische
Informationen oder Interessen) und findet dhnliche Personen.

Du kannst mehrere Lookalike Audiences gleichzeitig fiir eine Anzeigengruppe verwenden.
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Begriff

Definition

Anzeigenplatzierung in Marketplace
Facebook

Anzeigenplatzierung im Messenger-
Postfach

Anzeigenplatzierung in Messenger
Stories

Aktivitdt in mobilen Apps

Name

Laden der Seite (Tracking-Events)

Pixel

Platzierung
(Werbeanzeigenmanager)

Potenzielle Reichweite

Reichweite

Ergebnisse

Rewarded Video- | .
Anzeigenplatzierung im Audience
Network

Source Audience

Split-Test

Deine Werbeanzeigen erscheinen auf der Marketplace-Startseite oder wenn jemand in der
Facebook-App auf dem Mobiltelefon auf Marketplace sucht.

Deine Anzeigen erscheinen im Messenger auf dem Tab ,,Startseite®.

Deine Werbeanzeigen erscheinen in Stories im Messenger.

Nutze Facebook-Werbeanzeigen, um mit Personen basierend auf ihren Interaktionen mit
deinen Apps zu interagieren.

Der Name der Kampagne, Anzeigengruppe oder Werbeanzeige.

Eine Handlung, die erfasst werden kann, wenn jemand eine bestimmte Seite aufruft -
beispielsweise eine Bestdtigungsseite nach dem Kaufabschluss.

Ein paar Codezeilen von Facebook, die du in den Header-Bereich deiner Website
kopierst. Das Pixel erfasst Informationen tiber die Handlungen, die auf deiner Website
getdtigt werden. Mit diesen Informationen kannst du deine Facebook-Werbung fiir deine
Zielgruppe relevanter machen. Mit einem Pixel kannst du spezifische Events erfassen, die
auf deiner Website aufgrund von Werbung oder organischer Reichweite stattfinden.

Wo deine Werbeanzeigen erscheinen werden.

Die geschdtzte Anzahl von Personen, die zur Zielgruppe einer Anzeigengruppe gehoren.

Die Schatzung wird aktualisiert, wahrend du Optionen fiir deine Anzeigengruppe
auswahlst.

Die Informationen helfen dir dabei zu verstehen, wie sich deine Angaben zur Zielgruppe
und zu den Platzierungen auf die Anzahl der erreichbaren Personen auswirken.

Die geschdtzte Anzahl der Personen, die deine Werbeanzeige mindestens einmal gesehen
haben.

Wie oft deine Werbeanzeige basierend auf deinem ausgewdhlten Ziel und deinen
Einstellungen zu einem Ergebnis gefiihrt hat.

Deine Anzeigen erscheinen in Form von Videos in einer App, die die Nutzer ansehen und
dafiir eine Belohnung erhalten k&nnen (z.B. Wahrung oder Gegenstande in der App).

Eine Custom Audience, die anhand der Pixelinformationen, der Informationen aus der
mobilen App oder der Fans deiner Facebook-Seite erstellt wird.

Damit kannst du die Performance der Variablen deiner Kampagne vergleichen und deine
Kampagnen entsprechend anpassen. Du kannst mehrere Anzeigengruppen erstellen, sie im
Vergleich zueinander testen und so herausfinden, welche Strategien die besten Ergebnisse
liefern.
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Begriff Definition

Anzeigenplatzierung in gesponserten Deine Werbeanzeigen erscheinen als Nachrichten und werden direkt in bestehenden
Nachrichten Unterhaltungen ausgeliefert, die Personen mit dir im Messenger flihren.

Handlungen, die Facebook in allen Werbeprodukten erkennt und unterstiitzt, z.B.
abgeschlossene Registrierungen, Suchen oder zur Wunschliste hinzugefligte Artikel.

Standard-Events Mithilfe von Events kannst du Conversions erfassen, fiir Conversions optimieren und
Zielgruppen erstellen. Flige dazu einfach den entsprechenden Code zu deiner Website
hinzu.

. . . . Deine Werbeanzeigen werden Personen gezeigt, die sich Stories auf Facebook und

Anzeigenplatzierung in Stories
Instagram ansehen.

Der Schalter, der deine Kampagne, Werbeanzeigengruppe oder Werbeanzeige aktiviert

Schalter -
oder deaktiviert.

Wichtigste Events So effektiv stimmten deine Daten mit Personen auf Facebook {berein.

Erreiche bestehende Kunden und andere Personen, die mit einem Besuch deiner Website

Aktivitat auf der Website . :
Interesse an deinem Unternehmen gezeigt haben.

Gewichteter Split Wenn du einen Anteil deines Budget einer Anzeigengruppe zuweist.

Die Anzeigengruppe mit der besten Performance. Facebook bestimmt die beste
Anzeigengruppe durch einen Vergleich der Kosten pro Ergebnis der einzelnen

Beste Anzeigengruppe Anzeigengruppen oder Anzeigen auf Basis deines Kampagnenziels. Basierend auf den
Testdaten simuliert Facebook die Performance der einzelnen Variablen zehntausende Male,
um zu ermitteln, wie oft das Sieger-Ergebnis gewonnen hdtte.
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