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Gestern Nacht fiel der Schlusspfiff bei unserem VOLLFAN Unser VOLLFAN des Monats April ist... sind zwei Fans mit
Quiz! Herzliche Cratulation an die Gewinner (ihr bekommt Punktegleichstand! Und zwar Tamii Schoko & Alexander
noch ein Mail mit Infos zu eurem Preis) und vielen Dank an Beyer! Herzliche Gratulation!
alle Teilnehmer! Fir alle, die jetzt nicht gewonnen haben,
h eine gute Nachricht: Am 14. Mai geht unser Das gesamte Ranking der aktivsten Austria Wien VOLLFANS
eut ein findet ihr hier: http://on fb.me/austria-vollfan-des-monats
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Die VOLLFAN-Kampagne des Instituts
fiir Suchtprdavention der Sucht- und
Drogenkoordination Wien erreicht
innerhalb von 6 Wochen 1.200 Fans.

Ergebnisse

* Insgesamt1.200 Fans

e Das VOLLFAN-Quiz wurde in der 1. Runde inner-
halb einer Woche von rund 600 Nutzern iber 2.000
Mal durchgespielt. Erméglichte 15.736 Meldungs-
Impressionen

Ziele

Fir die Kampagne ,VOLLFAN statt voll fett“ werden
jugendliche FuBballfans in Wien zu Themen rund

um den eigenen Alkoholkonsum sensibilisiert.

Uber Facebook sollte Folgendes erreicht werden,

um die Informationsinitiative Gber die Folgen von
riskantem Alkoholkonsum zu erméglichen:

e Steigerung der Besucherin den VOLLFAN-Corners
durch vermehrteFacebook-Aktivitdt

« Ansprechen und Erreichen der Zielgruppe tiber e Besuchervor Ort beziehen sich auf die Facebook-
ihren derzeit beliebtesten Kommunikationskanal Beitrdge.

e Aufbau einer Gemeinschaft und intensive Forder-

. . »Facebook triagt wesentlich dazu bei,
ung der Interaktion zwischen Fans

dass wir Jugendliche und junge Menschen
e Enge Anbindung an die professionellen Facebook- im Rahmen der VOLLFAN-Initiative
Plattformen der beiden Projektpartner ,,FK Austria dazu anregen kénnen, sich bewusst
Wien“und ,SK Rapid Wien“. . . e
mit ihrem persénlichen Alkoholkonsum
auseinanderzusetzen - ein wichtiger

Schritt in Richtung Selbstverantwortung.”
Sonja, Wiener Gesundheits- und Sozialstadtratin

Ansatz

Aufbauen o

Fir beide Projektpartner wurden Facebook-Seiten

erstellt und folgende Elemente integriert:

el o Informative Beitrdge und Umfragen zum Thema

Alkoholkonsum VOLLFAN statt voll fett

o . ,VIOLA PER SEMPRE — JA, BITTE! . IMMER GRUN — jA, BITTE!
e Mannschaftsbezogene Beitrdge, um den Dialog | T aND BLAY — NA; DARKE. = AUERND BLAU — NA, DANKE.

mit den Fans und Diskussionen anzuregen S VO e YOLLFAN
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e VOLLFAN-Quiz mit Fragen zu FuRball, Alkohol und
der Mannschaft inkl. Gewinnspiel

e Steigerung der Interaktionen durch die Wahl zum

aktivsten Fan des Monats, inkl. Ranking VOLLFAN statt voll fett. Fir die Facebook
Aktivitdten ist die Agentur webfeuer im Auftrag

e Fotosvon den VOLLFAN-Einsdtzen in den Stadien o .
von kommunikationsbuero.at verantwortlich.

vor Ort; Fans konnen sich markieren
Facebook.com/rapidvollfans
Facebook.com/austriavollfans

Facebook: Wichtige Verbindungen herstellen



